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Ticaretin Pratigi

e XIX. yy’da Osmanli dis ticareti hakkinda genel
bilgilere sahibiz: Ticaret anlagsmalari, ticaret
ortaklarinin ticaretteki % paylari, Osmanl ticaretinin
bliyiime hizi, Osmanli ithracatinin ve ithalatinin mal
gruplaria gore bilesimi giba.

* Ancak ticaretin pratikteki isleyisi hakkinda bilinenler
daha az.

* Sunus ticaretin pratigine iliskin bazi hususlari
anlatmakta.



Kaynak

 Parliamentary Papers, Accounts and Papers (1856-
1913), Commercial Reports from Consular Offices In
Turkey (annual reports, Great Britain),



Yabanci Tuccarin Dikkat Etmesi
Gerekenler!



1) Ucuzluk: “Evrensel” Kural

“Buradaki miisteriler i¢cin ucuzluk biiyiik 6nemdedir.
Oysa ekonomi, biraz ek maliyetle daha fazla
dayaniklilig1 saglamaktir” (A&P Bursa 1855: 186).

“Sivas’ta sadece ucuz mallar i1¢in bir piyasa vardir,
kalite ikinci onemdedir. Soba, mobilya, lamba ve
gercekte her sey, zenginlerin evlerinde bile, oldukca
dusuk kalitededir. Fakat dusik fiyattaki bu diisiik
kaliteli kalemler ytiiksek fiyattaki daha 1y1 kalemlere
tercih edilmektedir” (A&P Trabzon ve Sivas
Vilayetleri 1899: 14).



1) Ucuzluk

e “Pazarlarda Ingiliz mallarinin orani azdir. Daha ¢ok ucuz
Alman, Avusturya-Macaristan ve Italyan mallar vardir...
akilda tutulmalidir ki, [bu] iilkede para yoktur ve insanlar
ancak en ucuz seyi1 alabilirler; hatta daha 1y1 bir kalitey1

almanin daha ekonomik olacagin bilseler dahi boyledir”
(A&P Edirne 1905 raporu: 4).

e “Burasi fakir bir piyasadir. Insanlar satin alabilecekleri en ucuz
seyi 1sterler. Onlara pahali seyler satmaya calismak ve uzun
stire dayanacaklarini soylemek yararsizdir. Pahali seyleri satin

alacak paralar1 yoktur ve onlarin uzun siire dayanmasini da
istemezler” (A&P Istanbul 1907 raporu: 9)



Ucuzlugun Getirdikleri-|
Taklit imalat/sahtecilik

e Marka mamiillerin ucuza imal edilip satilmasiyla
kazan¢ saglama yolu: “taklit imalat/sahtecilik”.

« Taklit edilen ve piyasada dikkat ¢ceken mamiiller
arasinda 1plik, pamuklu dokumalar, madeni1 esyalar,
sarap, bira, i1la¢, mirekkep ve kibrit sayilmaktadir.
(A&P Istanbul 1873 raporu: 1556; Istanbul 1874-75
raporu: 834).



Taklit imalat/sahtecilik

e “Madeni esya ticaretinde bir ta¢g damgasini tasiyan bir {irtin,
bilgisiz yerli niifusca, Ingiliz mamiilat1 olarak
disiiniilmektedir. Sonucta bu damga Galata’da diisiik kaliteli
mallarin biitlin tiirler1 tizerine basilmis durumdadir. Ancak
Alman ve Belgika [iiriinlerinde] daha da 1ileri gidilmistir ve
L.Nomill and Sons, Schemfeld [markalar1] bolcana bulunur.
Hennessy and Martell konyaklarinda, Ingiliz biralarinda,
Jamaica romunda, salamuralarda ve diger lirlinlerde ya sahte
ctiketlerle ya da orjinal etiketi tasiyan siselerin satin alinmasi
ve 1¢ine bozuk/karisik bir bilesim koymak suretiyle biliylik
hacimlerde ticaret yapilmaktadir...(A&P Istanbul 1873)



Taklit imalat/sahtecilik

“Fransiz saraplar1 Istanbul’da yaygin sekilde ve tat
olarak katlanilabilir diizeyde taklit edilmektedir.
Esasini yerl1 sarabin olusturdugu zararlh bir karisim,
goruntirde Fransa’dan bir firmaya ait olan tipalar ve
etiketlerle donatilmakta, fakat gercekte Galata’da her
derecede 1mal edilen siselerde “medoc” ya da
“chateau Margaux’’ya ge¢cmek 1¢in
kullanilmaktadir.” (A&P Istanbul 1873)



Taklit imalat/sahtecilik

* “Bryant and May’s Pearl Matches [marka kibritler]| Turkiye’de
belirli derece bir ragbet elde etmisti, sonugta, fazla
gecikmeden damgali etiketlerle birlikte taklitler: tiretildi.
Etiketler gayet ger¢cek gortinmektedir ancak daha yakin bir
bakis tireticinin 1sminin Brynt and Mayo olarak degistirildigini
gosterecektir.

« Stephen’s Mavi-Siyah Miirrekkep de taklit edilmektedir ve
gercek ya da sahte etiketli seramik siselerde satilmaktadir.
Bazen gergek etiketin Stephens yerine buiytk harflerle
Steelpens yazan zekice taklitleriyle karsilasilmaktadir.” (A&P
[stanbul 1874-75)



Taklit imalat/sahtecilik

e “Messrs. Henry of Manchester tarafindan hazirlanan
Calcined Magnesia (ya da Magnezyum OKsit)
taklitler1 de satilmaktadir. Bilesim, lizerinde Messrs.
Henry adinin kabartma olarak yer aldig: siselerdedir
ve sise Ingiliz hiikiimetinin damgasini tastyan ve
“Ingiliz dominyonlarinda Hiikiimet miihriiniin
taklidinin yiiksek cezay1 gerektirdigi” seklinde yazim
yanliglar1 olan matbu bir 1bareyi tasimaktadir.”
(Istanbul 1874-75)



Taklit imalat/sahtecilik

« “Sahtecilik Ingiliz imalat¢ilarini etkilemekte ve tiim Ingiliz
mali tireticilerine olan giiveni yok etmektedir. Bu giiveni daha
fazla sarsan bir sey Manchester mamiillerinin [pamuklu
dokumalar] uzunluk ve genislik olarak daha diisiik taklitlerinin
olmasidir. Uzunluktaki agiklig1 gidermek i1¢in, parcalar dogru
boyutlardakiler gibi katlanmaktadir. Ve orgiideki artan
inceligi/gevsekligi kamufle etmek 1¢in sahip olmadiklar
agirlik kola/nisasta ve beyaz kil 1le kaplanip katilastirmak
suretiyle saglanmaktadir. Boylece, yerli miister1 satin aldigi
urtiniin gevsekligini [orjinal olmadigini] ancak onu ilk yikadigi
zaman anlamaktadir.” (Istanbul 1874-75)



Ucuzlugun getirdikleri-11:
[thal ikameci liretim

* Gorece pahali olan ama yurtiginde bir p1yasasi
olabilecek bazi Urtinlerin (i¢ piyasanin ihtiyaclarina
uyarlanarak) tretilmesi: 1thal ikameci tretim.

» Basit bazi tarimsal aletlerde (A&P Izmir 1907; Faik,
1934: 236), 1880 sonrasinda 6zellikle Istanbul ve
[zmir’de ayakkabi, gomlek, elbise, kravat, sapka,
semsiye gibi tilkketim mallarinda (Keyder, 1994: 126-
8) ve bazi makineler ve yedek parcalarda (Kurmus,
1974: 155-7; Miiller-Wiener, 1998: 122) ithal
ikameci Uretim goruldii.



[thal ikameci tiretim

 Tarimsal aletler:

* Bursa’da koyluler 6zellikle yabanci sabanlarin

taklidini 1imal ediyordu ve bunlar “miikemmel olmasa
da 1s gorur” nitelikteydi. (A&P Bursa 1861)

e Izmir ve civarinda “ucuzluk ve hafiflik olarak tam da
yerli ¢iftcilerin 1stedigi tiirde” bir demir saban
iiretiliyordu. (A&P Izmir 1907)



2) Aracisiz Ticaret

« Sadece Uriin maliyetleri ile rekabet edilemeyecek durumlarda
ucuzlugu saglamanin baska yollar1 devreye giriyordu.

« Bunlardan biri ticareti aracisiz olarak gerceklestirmekti.

» Genellikle yerl1 gayrimiislimler olan aracilarin/ticari
temsilcilerin rolii Osmanli piyasasinda yabanci tliccar 1¢in yol
gostericilikti. Ancak zamanla bu aracilarin bir kismi kendi
ticaret evlerini a¢t1 ve Avrupa mamiillerini Osmanli tilkesine
kendileri 1thal etmeye ya da Osmanli tilkesinden dogrudan
ihracata basladi. En azindan Ingiltere drneginde takip
edilebildigi 6l¢liide, Osmanli tilkesi ile olan ticaret biliylik
Olctide bu aracilarin eline gecti.



2) Aracisiz Ticaret

» “Ingiliz ticareti icin en yararl1 olan sey halihazirda
Tiirkiye’de olan Ingiliz tebaasindan yararlanmaktir.
Ingiliz tebaasinin istihdami1 Osmanli tebaasinin
istthdamindan olan sikayeti azaltacaktir.” (A&P
[stanbul 1893-97)



2) Aracisiz Ticaret

* “Burada 15 sterlin degerinde belirli tarimsal
makineler 22 sterline satilmaktadir. Yaklasik % 50
kar soz konusudur. Bunun aslan payim Istanbul’daki
araci ve buradaki yerel temsilci almaktadir... Eger
ayni ticarethane Adana’da makine sezonunda kendi
temsilcisini bulundursa, makiney1 dogrudan
fabrikadan alarak 22 sterlin yerine sabit bir fiyattan
mesela 16 sterlinden satsa, satislarda ne kadar artis

olacaginmi diistintin. Bu durum burada satilan biitiin
mallar 1¢in gecerlidir.” (A&P Adana 1901)




3-Taksitl1 Satis
« Dikis makineler1 (Singer) (Konya, Edirne 1906)

e Tarimsal makineler (Edirne 1906, 1908)



4) Kredili Satis Imkan1 Sunmak

* Piyasadaki yerli tiiccar siparis ettigi mal bedelini
ddemekte uzun vadeyi tercih ediyordu. Ingiliz
ticarethaneleri bu konuda 1steksiz itken, Osmanl
tebaasi tliccara uzun vadeler 1le kredi saglayan
Almanya, Avusturya-Macaristan gibi iilkelerin
tacirleri piyasayi ele gecirmekteydi.



4) Kredili Satis Imkan1 Sunmak

e “Avusturya ve Almanya savas oncesi onyilda uzun kredi
kosullar1 sunarak ticaretten biiyiik bir pay asirmislardi. Kredi
kosullar1 degisik ticaret dallarinda farklidir fakat genel olarak
Ingiliz firmalan sipariste nakit deme yapilmasinda israrlidir
veya bankerlerce onaylanan krediler agarlar veya net miktar ya
da %:2,5 1skonto 1le teslimat esnasinda nakit 6deme isterler.
[stisnalar haric Ingiliz firmalar1 net 30, 60 ya da 90 giinliik
kredi onerirken, Alman ve Avusturyalilar 3-6 hatta 9 aya kadar
kredi acarlar. Kredi s0z konusu oldugunda firmalar tamamiyla,
paranin durumuna ve her bireysel miisterinin mali
durumuna/kaynaklarina asina olan yerel temsilciler1 tarafindan
yonlendirilmelidir. Tiirk alici tarafindan talep edilen genel
kredi, gonderinin fatura tarithinden itibaren 4 aydir” (A&P
1920 Vol.43: 77-78).



4) Kredili Satis Imkan1 Sunmak

* “[Ingilizler 1¢in] yabanci firmalarinkine benzer 6deme
kosullar1 6nermek onemlidir. Edirne’de siparisler1 i¢in nakit
odemede bulunacak tiiccar sayis1 son derece sinirlidir. Genel
odeme kosulu, fatura tarithinden itibaren 4 veya 6 aydir. Ve
belirtmek gerekir ki, ancak bu odeme sekli 1le 1s yapabilmek
mimkiindiir” (A&P Edirne 1908 raporu: 5).

e “Ozellikle 6deme kosullarina uyum, ticareti artiracaktir. Kural
olarak yerel tiiccar, gonderilen tiriinler 1¢in nakit 6deme
yapmamaktadir; yerel bankalarla sik sik avans/kredi
anlasmalar1 yapabilmelerine ragmen 1s iliskisinde olduklari

ticarethanelerinden kredi almayi1 tercih etmektedirler” (A&P
Edirne 1910 raporu: 10).

e Izmir, Adana, Trabzon gibi merkezlerde de durum benzer.



5) Uygun Bir Temsilci Ile Calismak

« Piyasa kosullarini bilen bir yerel temsilci vazgegilmez
nitelikteydi. Yabanci tliccara piyasada 1s yapma yontemleri,
yerel piyasadaki talepler, begeniler, burada hangi
ticarethanelerle ¢alisilabilecegi gibi konularda yol gosterecekti.

(Esasinda ticareti herhangi bir temsilci/araci olmadan
yapabilmenin basta Ingiliz imalatcilar1 ve tiiccar: olmak iizere
yabanci tiiccarin lehine olacagi belirtiliyordu (Aracisiz
Ticaret). Ancak Osmanli piyasasina ¢ogu bakimdan (dil, din,
kiiltir, 1s aliskanliklari...) yabanci olan ¢esitli batili lilke
tliccar1 1¢in en uygun secenek piyasayi tanityan yerli bir ticari
temsilci/acenta ile ¢calismakti.)



5) Uygun Bir Temsilci Ile Calismak

« “Ingilizler i¢in uygun temsilciler bulmakta giicliik vardir
clinkli bu temsilcilerin Rumcay1 veya Tirkceyi ve genel 1s
kosullarim1 bilmesi gereklidir. Artan niifusla birlikte genisleyen
ticaretin onemli bir kismi1 kita [Avrupasi] firmalariyla
calismay1 daha uygun bulan Osmanli, Yunan, Italyan, Fransiz
ve Avusturya uyruklarinin eline diismiistiir. Eger Ingiliz
firmalar1 birlesirse [birlikte bir ticar1 temsilci tutarlarsa] bu
giicliiklerin iistesinden gelinebilir. Ozellikle Alman imalatcilar,
yerel diller1 ve yerli aliskanliklar1 adamakilli bilen ve boylece
plyasaya hitap eden en onemsiz ayrintilar bile yakalayan
temsilciler istihdam etmektedir.” (A&P Izmir 1889 raporu:
15).



5) Uygun Bir Temsilci Ile Calismak

* “Iy1 bir yerel temsilci se¢ilmesi onemlidir. Bu temsilci
firmasimi yerel gereksinimler hakkinda stirekli
bilgilendirecektir. Piyasadan tam fayda bu gereksinimlerin
dikkate alinmasi 1le saglanacaktir” (A&P Edirne 1909)

o “Yetenekli bir temsilci bulmak, basarinin altindaki en 6nemli
unsurdur. [ Yabanci] imalatcilarin Tirkiye’deki tiiccarla
dogrudan temasi hatadir [¢linkii]: 1) Tliccar giivenilmez
olabilir ve [0deyecegi meblagda] bir indirim saglama
umuduyla gonderiyi teslim almama tehdidinde bulunabilir. 2)
Bir tiiccar bu tlilkedeki 1sin1 gelistirmey1 sadece ve sadece
giivenilir ve enerjik bir temsilci ile, miisterilerle yakin temas
halinde olacak ve piyasada artacak talepler hakkinda ve
piyasanin genel durumu hakkinda bilgi verecek bir temsilci ile

umabilir” (A&P 1920, Vol.43: 78).



6) Seyyar Ticaret Acentalari

* Yerel bir temsilci ile ¢calisiimiyorsa ya da sadece temsilcilerle
yetinilmiyorsa, yabanci firmalarin basvurdugu bir yol 1lgili
plyasaya bir seyyar ticaret acentasi/satis elemani (commercial
traveller) gondermekti.

« Boylece o yerel piyasada hangi tirtinlerin ragbette oldugu
(aracilarin yonlendirmesi/eksik bilgilendirmesi bertaraf
edilerek) dogrudan 6grenilebiliyor, hatta bu acentalar
araciligiyla i¢ bolgelere kadar ulasilarak yerel
ticarethanelerden dogrudan siparisler alimyordu. Seyyar
acentalar 6zellikle biiylik merkezler ve hinterlandlari i¢in
onemli sayilara ulasabiliyordu.



6) Seyyar Ticaret Acentalari

e “Tecriibeli seyyar satis elemanlar ticaret 1¢in yararhdir.
[zmir’i y1lda ortalama 700 seyyar acenta ziyaret etmektedir.
Bunlarin 70’1 Ingilizdir. Alman, Fransiz, Avusturyali ve

[talyan seyyar acentalarin sayist her biri 100’{in iizerindedir”
(A&P Izmir 1897-99 raporu: 12-13).



6) Seyyar Ticaret Acentalari

e Gelibolu bolgesinde Alman seyyar acentalarinin ¢abalari ile
Alman ve Avusturya mallar ithalati artmist1 (A&P Gelibolu
1893 raporu: 20). Alman firmalar1 bu konuda Adana
bolgesinde de basariliydi (A&P Adana 1900 raporu: 11).

« Edirne bolgesinde Ingiliz firmalarmin yerel temsilcileri
olmadigi gib1 diger tilkelerin sik sik gonderdigi seyyar satis
elemanlarina da basvurulmuyordu. Ancak 1909°da gelen bir
Ingiliz seyyar acenta cesaret verici bir 6rnek olmustu. Ciinkii
“sadece Edirne’y1 degil civardaki kiiclik kasabalar1 da

gezmis”, “daha once buralarda bilinmeyen bir dizi tirtin 60rnegi

getirmis ve belli baslh kasabalardan siparis almay1 basarmis™t
(A&P Edirne 1909 raporu: 6).



7) “Her sey dahil” fiyat sOylemek

* Osmanl1 piyasasindaki tliccar siparis ettigi tiriin 1¢in teslimat
sirasinda ne kadar odeyecegini kesin olarak bilmek istiyordu.

 Dénemin ticaret seklinde Ingiliz firmalarinin malin
kendilerinden ¢ikis fiyatini soyledigi, buna nakliye ve sigorta
masraflar1 eklendiginde teslimat aninda onceden
kararlastirilandan yiiksek fiyatlar ¢ikmasinin Osmanli
piyasasindaki alicilarin hosuna gitmedigi ve bu nedenle Ingiliz
ticarethanelerini/firmalarini tercih etmedikler1 anlasilmaktadir.
Dolayisiyla Osmanli piyasasinda aliciya teslim edilecek iiriin
icin “hersey dahil” fiyat belirten saticilar avantajli olmaktayda.



7) “Her sey dahil” fiyat sOylemek

o zmir’de kita Avrupasi firmalarinin ticari
basarilarinin arkasindaki sebeplerden bir1 “hersey
dahil (c.1.f. diye bilinen) fiyatlar koymalar1” 1d1 (A&P
[zmir 1911-12 raporu: 12)

e Edirne’de de durum benzerdi: “Fiyat sunuldugunda
bu, Londra veya Liverpool f.0.b. degil Dedeagac c.1.1.

olmali”’yd1 (A&P Edirne 1909 raporu: 6).



7) “Her sey dahil” fiyat sOylemek

 c.1.f.: cost, insurance, freight — mal bedeli, sigorta (deniz
nakliye sigortasi), navlun. Uygulama bu sekilde ise alici mal
gemiden teslim aldiginda herhangi bir 6deme yapmamaktadir.

« f.0.b.: free on board — gemide masrafsiz. Uygulama bu sekilde
ise satic1 mali gemiye yiiklediginde ylikiimliliigii bitmekte,
sigorta ve nakliye bedelini mali gemiden teslim aldiginda alici
odemektedir. Dolayisiyla uygulamanin mahiyetini bilmeyen
bir alic1 1¢in mali teslim aldiginda yapmasi gereken fazladan
odemeler ortaya ¢ikmasi hosnutsuzluk yaratabilmektedir.



7) “Her sey dahil” fiyat sOylemek

o “[Turkiye’de] c.i.f. fiyatlar1 f.o0.b. fiyatlarindan iistiindiir.
Turkiye gib1 lilkelerde, yerel saticilar arasinda rekabet keskin
ve normal zamanlarda kar marj1 diisiik oldugundan yerel
miisteri dikkanina gelecek mallarin ne kadara mal olacagini
bilmek konusunda ¢ok isteklidir. Kendisine navlun ve sigorta
oranlariyla problem ¢ikartmakta isteksizdir. Uzun zamandir
Dogu iilkeleriyle is yapanlar harig, Ingiliz tacirler Ingiliz
limaninda f.0.b. fiyat1 soylemektedir. Alman ve Avusturyali
imalatcilar ise kendilerini 1stenen yerel kosullara hemen
uydurmustur ve Tirk limanindaki c.1.f. fiyatin1 soylerler. Bu,

biraz da Alman demiryolu ve buharli gemi hatlarinin getirdigi
kolaylikla olmaktadir” (A&P 1920 Vol.43: 76).



8) Islemlerde Fransizca Kullanmak

« Osmanli piyasasinda ticaret i¢in lingua franca Fransizcaydi.
Yurtdisi ile olan ticar1 islemlerde, yazismalarda Fransizca
tercih ediliyordu ¢linkii gayrimiislim tebaa daha fazla olmak
lizere Osmanli tliccar1 Fransizcaya daha asina idi. Ayrica
Tiirk¢ce ve Rumca bilmek de ticarette fayda sagliyordu.
Ingilizce Tiirkiye’de pek bilinmedigi icin ticari islemlerde ve
piyasada hi¢bir sekilde avantajli degildi.



8) Islemlerde Fransizca Kullanmak

* Trabzon, Samsun ve Inebolu’da “herhangi bir Ingiliz
tlcarethan681 diikkkanm ve arkasinda Ingilizcenin konusuldugu
bir gise olmadlgl gibi1 tiim bolgede Hintli ya da Maltal1 dahi

olsun, Ingilizceyi anlayan bir kisi ya da Ingiliz tebaas1 yoktu.
(A&P Trabzon 1872 raporu: 746).

e Izmir’de “ticaretle dogrudan ya da dolayh olarak ugrasan
herkesin konustugu dil Rumca” olup “Fransizca da her okulda

ogretildigi i¢in 1s ¢evrelerinde yayginca konusulmakta™ idi.
(A&P Izmir 1897-99 raporu: 13).

e Edirne’de 1s amaglari i¢in en yararl diller Fransizca ve Tiirkge
1d1. Ayrlca Rumca ve Ispanyolca da pazarlarda konusuluyor
ancak “cok az kisi Ingilizce bir kelime biliyor’du (A&P Edirne
1905 raporu: 5).



8) Islemlerde Fransizca Kullanmak

e Izmit’te “birkac istisna haric tacirler yabanc iilkelerle
[stanbul’daki biiyiik ticarethaneler vasitasiyla temas
kurmaktaydi ve Ingiliz ticaret evleri ile dogrudan temas
kurmaya calisan tacirler 1se bu firmalarin Fransizcayi thmali
ylziinden “glicliik yasamisti” (A&P 1920 Vol.43: 56). Adana
civarinda da Ingiltere’den gonderilecek ticari gezginlerin “en
azindan Fransizca bilmes1” isteniyordu (A&P Adana 1900
raporu: 11).



8) Islemlerde Fransizca Kullanmak

 Ticari hayatta Fransizca baskin oldugundan tilkeye
gonderilecek fiyat ve tirlin listelerinin, kataloglarin ve
reklamlarin da Fransizca olmasi veya hazirlanmasi gerektigi
vurgulaniyordu.

« “Katalog gonderildiginde Fransizca olmalidir, agirliklar ve
Olgiiler kilo ve metre ve fiyatlar frank ile olmalidir” (A&P
Edlme 1909 raporu: 6). “Konsolosluga... [gelen kataloglar]
Ingilizce ve Ingiliz 6l¢ii ve agirliklar: ve pound silin fiyatlari
iledir. Bu kataloglar yerel tliccarin 1lgisini ¢ok az ¢eker ya da
hi¢ cekmez. Ciinkii bu dili ve olciilerini tanimazlar.
Konsolosluk, 1stenirse terclimeye hazirdir. Firma yoneticileri
Fransizca katalog bastirmanin maliyetlerini diisiinebilir ancak
bu bélge s6z konusu oldukea Ingilizce katalog dagitimi bosa

para harcamak demektir” (A&P Edirne 1910: 8).



8) Islemlerde Fransizca Kullanmak

» Izmir gibi kozmopolit bir limanda dahi Ingilizce kataloglar ve
fiyat listeleri ise yaramiyordu (A&P Izmir 1902-03: 5)

« Adana’da gonderilecek kataloglarin ve fiyat listelerinin
Fransizca, Rumca ya da Tiirkc¢e olmasi 1steniyordu (A&P
Adana 1903: 15). Trabzon’da da Ingilizce pek bilinmediginden
ticarette en kullanisli dil Fransizca 1di1 (A&P Trabzon 1912
raporu: 4). I. Diinya Savasi sonrasinda da tilkede ticaret
yapmak isteyen Ingiliz tiiccara “yerel temsilci 6rnek iiriinlerle
ve reklam malzemesiyle bolca donatilmalidir. Bu malzeme
miimkiinse Turkce ve Rumca fakat kesinlikle Fransizca ve
fiyatlar1 Tirk parasiyla olarak basilmahidir” (A&P 1920, Vol.
43: 80) tavsiyesi yapiliyordu.



9) Gumruklerdeki Problemler

* Yabanci tuccar Osmanli gumriiklerinde ticart marka
1saretler1 ya da “alamet-1 farika”’lar konusunda cesith
gucluklerle karsilasabildiginden Turkiye’ye mal
getirme niyetindeki imalatcilara siyasi, dini ya da
ahlaki temelde itiraz edilebilecek semboller
se¢cmemeler1 tavsiye ediliyordu.




9) Gumruklerdeki Problemler

« “Tirkiye’ye mal getirmeye niyetli imalatcilar, siyasi onemi
olabilecek ya da ahlaki temelde itiraz edilebilecek alamet-I
farikalar segmekten kaginmalidir. Gegen yil, giimriikte bir
miktar pamukluya el konmustur, ¢iinkii her par¢a tizerinde
basili olan Tiirk bayragi dalgalanan bir kule etrafinda ucan bir
giivercin seklindeki alamet-1 farikayi, hassas bir Osmanl
gorevlisi Halifeligin kalesine saldiran bir kartal olarak
nitelemisti. Bizler i¢cin reklam amaciyla getirilen ¢ok sayida
gosteri kart1 1se engellenmistir ¢linkii haremde bir Tiirk kadini
resmini iceriyorlardr” (A&P Istanbul 1889-91 raporu: 11).



9) Gumruklerdeki Problemler

o “Ticari1 reklamlardaki sozler ve resimler dikkatli secilmelidir.
Dini ya da vatansever hassasiyetler yliziinden sanstire
ugrayabilir. Ayn1 sebeple ticart markalarin se¢cimi ve
dizayninda da dikkatli olunmalidir. En yeni olay yerl1 bir
Manchester mallar1 ithalat¢isinin kendi resmini ticar1 marka
olarak segcmesinde yasanmistir. Mallar glimriikten ¢cekmeden
once [bu kisiden], her partinin listiinde basil1 olan amblemini
cikarmasi istendi ¢linkii bu girisimei tiiccarin, Sultanin
tebaasinin belirli bir kesimi arasinda popiilarite kazanma ve
yikici etkiler pesinde oldugu diisiiniildii” (A&P Izmir 1897-99
raporu: 16).



10) Piyasa Hakkinda Sorusturma
Yapmak

e Yabanci bir piyasada 1s yapmayi hedefleyen tiiccar1 bekleyen
bir risk dolandiricilikti. Dolandiricilik vakalart Osmanli
piyasasinda da gériildiigiinden Ingiliz ve diger iilke
firmalarina, ticari i1liskiye girmeden Once piyasa ve piyasadaki
yerli firmalar hakkinda yeterli bir 6n sorusturma yapmalar1
tavsiye edilmekte, bu konuda konusunda konsolosluklarin ve
kendi ticaret odalarinin yabanci tiiccara yardimci olacagi ifade

edilmekteydi.



10) Piyasa Hakkinda Sorusturma
Yapmak

Dolandiricilik herhangi bir piyasada karsilasilabilecek
bir risktir.

Ozellikle tarimsal {iriin ihracatinda rastlaniyor.
[stanbul ve Izmir’de goriiliiyor.

Organize bir faaliyet (¢ete 1s1) oldugu distintiliyor.



10) Piyasa Hakkinda Sorusturma
Yapmak

« Konsolosluk raporlarina gore dolandiricilikla ugrasan bir ¢efe
vard1 ve XX. yiizyil baslarinda Istanbul ve Izmir’de faaldi.
(esitli tarimsal 1hrag tirtinleri ¢etenin faaliyet alanina
giriyordu.

« “Diislik fiyatlar, ¢ete tiyesi kotii adamlarca [yapilan]
miikemmel yonlendirmeler, olaganiistii [lirlin] 6rnekler[i] ve
zekice yazilmis mektuplar yeterli sorusturma yapmayan

firmalar icin yeterli birer yem olmakta” idi. (A&P Izmir 1910-
11 raporu: 14)



10) Piyasa Hakkinda Sorusturma
Yapmak

“Uzlm, incir, ylin, balmumu ve deri gibi tiriinlerde Birlesik Krallik’taki
tacirlere cazip 1s Onerileri sunulmakta, kabul edildiginde fatura
diizenlenmekte ve [karsi taraftan] 0deme alininca Birlesik Kralliga
satilamayacak kadar kotii, suipriintii/dokiintii mal gonder11mekted1r
(A&P Izmir 1905 raporu: 7) “Bir Dublin firmasi Istanbul’dan 1,5 ton
halis balmumu 1smarlamis ve avans olarak %80’1ni (140 sterhn)
odemistir. Gelen tirtin 1se 0,75 ton agirliginda ve neredeyse tamamen
renksiz parafindir. Bir bagska Dublin firmasi ayni hile ile 170 sterlin
kaybetmistir.”

Bu hiley1 yapmak i¢in ¢ete, sahte yiukleme belgesi (konsimento)
basmakta ve misteriye gondermekte belgeyi goren alici siparis
bedelinin % 80’ini gonderince “cete dokiintiiyli ylikleme ve gonderme
masraflarini [da] karsilamaktaydi1. Konsolosa gore, “Avrupa ve
Amerika’ya gonderilen dokiintiilerin ya da diistik kalite 6rneklerin
alicilarca itibar gormedigini” anlayinca ¢ete daha iy1 olan bu yolu
(sahte ylikleme belgesi diizenleme usuliinii) bulmustu (A&P Istanbul
1912 raporu: 17).



10) Piyasa Hakkinda Sorusturma
Yapmak

* Konsolosluk veya Izmir Ingiliz Ticaret Odasi, talep
edilmesi halinde bu tip kigiler hakkinda 6nceden bilgi
vermeye hazirdi ancak 1909°da yeterli 6zen1 gosterip
sorusturma yapmayan 20’den fazla Ingiliz tiiccarinin
ceteye para kaptirdig: belirtiliyordu.

* “Yem olarak genellikle dusiik fiyatlar
onerilmektedir... Pratik olarak, hakim olan piyasa
fiyatinin altinda satmak miimkiin degildir. O halde,
herhangl bir Izmir firmasimm {iriin i¢in geeerli

[p1yasa] fiyatindan daha az teklif etmesi stiphelenme
sebebidir” (A&P Izmir 1909 raporu: 22-24).



10) Piyasa Hakkinda Sorusturma
Yapmak

Nasil dolandirilir?

“1) Birkag 1y1 taminmis firma ile diirtistge ¢alismak ve onlari referans olarak
gostermek,

2) Cesitli sahte ticar1 sorusturma biirolarini referans olarak gostermek,
3) Sahte adlar ve sahte adreslerle birbirlerini referans gostermek,

4) Makbuzla 6deme ya da kismi 6deme tizerinde anlasildiginda
Tirkiye’den 1smarlanan mallar i¢in sahte yilikleme belgesi diizenlemek,

5) Meyve, afyon, 1yi kalite ylin ya da siparig verilmis mal her ne ise onun
yerine tas, toprak, ¢cer¢op, stipriintii, dokiintii gondermek,

6) Disaridan mal ithal ederken, siparisi verdiginde kismi bir 6deme yapmak
ve sonra mallar1 aldiktan ve sattiktan sonra, 6demenin geri kalanini
yapmasi baskisi geldiginde yabanci tliccarin avukatina, drnegin % 20[lik
bir 6deme]’y1 kabul etmesini, aksi takdirde iflasa gldecegml ve higbir sey
alamayacaklarlm soylemek. Bu tiir hileli iflaslarda genellikle iflas edenin

biitiin varliginin ¢ok 6nceden baskalarinin tistiine ge¢irildigi
goriilmektedir” (A&P Izmir 1912-13 raporu: 17).



10) Piyasa Hakkinda Sorusturma
Yapmak

Piyasadaki “favor1” bir hile:

“bir tliccarla 1s 1liskisine girerek kiigiik ya da orta
karar bir siparis vermek, ddemesini ¢abuk hatta
miumkiinse onceden yapmak”,

“Izleyen ikinci [ve diger] daha biiyiik siparislerde
yine 0demey1 uygun sekilde yapmak™,

“Tuccarin guveni bu sekilde kazanildiktan sonra
onemli miktarda bir nihai siparis vermek, mallari
teslim almak ve 6deme yapmadan kaybolmak. (A&P
1920 Vol.43: 80-81).




10) Piyasa Hakkinda Sorusturma
Yapmak

* Osmanl1 pryasasinda ¢esitli dolandiricilik vak’alari
gorulmekle birlikte uzun zamandir Turkiye’de 1s
yapan bir Ingilizin bildirdigine gore bunlar “ancak
diger piyasalardaki kadardi.”



10) Piyasa Hakkinda Sorusturma
Yapmak

* “Bu piyasada 38 yildan fazla tecriibem vardir. Cam, ¢anak-
¢Oomlek, hirdavat, bot ve der1 ayakkabi, Manchester,
Bradford, Dundee ve Glasgow mamiilati ithalat1 yaptim.
Moher, yiin, kiirk, afyon ve tahil thracatiyla ugrastim.
Yahudllere Iranhlara Rumlara, Ermenilere bor¢ verdim.
Tecriibem benl bu plyasadakl ticari ahlakin genel olarak
baska herhangi ‘bir yerdeki kadar 1y1 oldugunu soylemeye
goturmektedir. Birkag 1flasa karistim, bazilar: hilel1 1di,
fakat yapilan ticaretle kiyaslandiginda kayiplarim
onemsizdir ve oransal olarak Avrupa’daki baska bir ticari
merkezdekinden fazla degildir. Bu piyasada olan istikrarli,
edepli tiiccara bor¢ vermekte 6zel bir tehlike yoktur. Tam
zamaninda ddeme beklenmemelidir ama édenir” (A&P

Istanbul 1903 raporu: 14).




SONUC

* Osmanli piyasasinda “1s yapmak™ 1steyen yabanci
tliiccarin dikkat etmesi gereken bu hususlar ayni
zamanda donemin ticaret pratiginin bazi yonlerini
yansitmaktadir.

» Bu hususlara uymakta kita Avrupast tiiccari Ingiliz
ticcarindan ondedir.

* Bu durum bazi kita Avrupasi tilkelerinin (Almanya,
Av-Mac.) Osmanli dis ticaretindeki paylarinin XIX.
yiizy1l sonlarinda en biiyiik paya sahip Ingiltere
aleyhine artmasina katkida bulunmus olabilir.



