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2 NISAN 2025 ALISVERIS BOYKOTU: TOPLUMSAL
PROTESTONUN DiJITAL EKONOMi BOYUTU

1. Giris

19 Mart 2025 tarihinde istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskani
Ekrem imamoglu’nun gdzaltina alinmasi sonrasinda Turkiye
genelinde genis capli protesto eylemleri baslamistir. Séz
konusu olay yalnizca siyasi bir gelisme olmanin otesine
gecgerek toplumsal muhalefetin yeni ifade bigimlerinin ortaya
¢lkmasina da zemin hazirlamistir. Bu eylemler arasinda 6ne
¢ikan ve kitlesel katilim agisindan dikkat geken 6rneklerden biri
de 2 Nisan 2025 tarihinde gerceklestirilen aligveris boykotudur.

o

DEGERLENDIRME NOTU

Sosyal medya Uzerinden 6rgltlenen bu boykot ¢agrisi, bireyleri
bir giin boyunca higbir ticari harcamada bulunmamaya davet
etmistir. Bu cagrinin amaci, hikimete karsi sembolik bir
ekonomik tepki ortaya koymak ve toplumun tepkisini gorunur
kilmaktir. Dolayisiyla, aligveris boykotu yalnizca bir tiketimden
vazgegis degil, ayni zamanda dijital ekonomideki bireysel
davraniglarin kolektif bir politik tavra dénidsmesi acgisindan
onem tasimaktadir.

Bu ¢alismanin temel amaci, 2 Nisan 2025 tarihinde gergeklesen
aligveris boykotunun ekonomik etkilerini dijital 65deme sistemleri
Uzerinden incelemektir. Bu kapsamda Turkiye Cumbhuriyet
Merkez Bankasi (TCMB) tarafindan yayinlanan iki veri kaynagi
olan kredi kartt harcamalari ve Fonlarin Anlik ve Surekli
Transferi (FAST) verileri analiz edilerek boykotun nicel
dizeydeki yansimalari arastirilacaktir. Bu tir bir analiz, hem
dijitallesen ekonomi ile siyasal protesto arasindaki iligkiyi
anlamaya katki saglayacak hem de gelecekteki benzer
eylemlerin Olcimlenmesine dair bir metodolojik ¢erceve
sunacaktir.

https://www.tepav.org.tr/tr/ekibimiz/s/1423

2 https://www.tepav.org.tr/tr/ekibimiz/s/1376
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2. 2025 Yilinda Diinya Genelindeki Boykotlar

Aligveris ya da genel ifadesiyle tiketim boykotlari, bireylerin siyasi, toplumsal ya da etik
gerekcelerle belirli bir ekonomik faaliyetten bilingli bicimde uzak durmalari seklinde
tanimlanmaktadir. Bu tur eylemler, genellikle bireysel davraniglarin kitlesel dizeye ulagmasi
yoluyla ekonomik bir baski mekanizmasi olusturmayi hedeflemektedir (Friedman, 1999).

2025 yil itibariyla, Turkiye disinda diger Ulkelerde de cesitli tiketim boykotlari siirmekte olup
bu boykotlarin bir kismi israil'in Gazze'ye yonelik saldirilarina destek verdigi diistiniilen kiiresel
sirketlere karsi yogunlasmistir. S6z konusu kiresel boykotlar neticesinde, 6rnegin,
Starbucks’in 2024 mali yili genelinde magaza satislarinin yizde 2 disttigu, Cin’de bu oranin
yuzde 8’e ulastigi belirtiimektedir. McDonalds’in satiglari 2024 yili Gglncu ¢eyreginde yuzde
1,5, net kari ise yluzde 3 gerilemistir. Diger taraftan KFC, Malezya’'da 108 subesini gegici olarak
kapatmak zorunda kalmistir (Anadolu Ajansi, 12 Ocak 2025).

2025 yihinda, ayrica, Amerika’nin uyguladigi ticaret politikalarina tepki olarak Amerikan
mallarina yonelik boykotlar da baslatiimistir. Bu hareket kapsaminda Kanada’da musterilerin
marketlerdeki Amerikan drtnlerini barkod tarama yoluyla tanimalarina yardimci olmak ve yerel
alternatifler 6nermek amaciyla g¢esitli mobil uygulamalar gelistiriimistir (Euronews, 24 Subat
2025). isveg'te de Tesla, McDonald’s, Coca Cola, Nike ve Levi’s gibi Amerikan markalarina
karsi genis capli boykot kampanyalari surdiriimektedir. Danimarka’daki boykot ise ABD
Baskani Donald Trump’in Gronland’t ABD topraklarina katma yontndeki agiklamalarina tepki
olarak ortaya cikmistir. Bu kapsamda, Danimarka’nin dnde gelen perakende gruplarindan
Salling Group, ulke genelindeki Fatex, Bilka ve Netto magazalarinda Avrupali markalarin fiyat
etiketlerine bir yildiz isareti eklemeye baslamistir. Bu uygulama, Danimarka’nin yani sira
Almanya ve Polonya’daki toplam 1700 magdazada da gegerli olup tliketicilerin Avrupa menseli
urinleri daha kolay tanimasini saglamayi amaclamaktadir. Boykot hareketi, sosyal medya
platformlarinda da etkisini gostermistir; “#BoycottUSA” etiketi kisa slrede yayilmis,
Facebook’ta bdlgesel Uretim gruplari kurularak tiketicilere alternatif tGrlin 6nerileri sunulmaya
baslanmistir (Haber 7, 11 Nisan 2024).

Boykotun etkileri turizm sektdriinde de hissedilmistir. Ozellikle Kanadal tiketicilerin Amerikan
Urtinlerine ve seyahatlerine ydnelik baslattigi boykot, ABD’nin turizm sektériinde ciddi
ekonomik kayiplara yol agmistir. ABD Seyahat Birligi (U.S. Travel Association), Kanada’nin
ABD seyahatlerine yonelik boykotunun, ABD turizm endustrisinde yaklasik 2,1 milyar dolarlik
gelir kaybina ve 14.000 is kaybina neden oldugunu agiklamigtir. Diger taraftan, Kanadali turizm
acenteleri, ABD’ye yonelik rezervasyonlarda yuzde 40’k bir dusts yasandigini bildirmistir. Bu,
hem turizm gelirlerinde distse hem de tur operatorleri icin finansal kayiplara yol acmistir
(Economic Times, 24 Subat 2025).

3. Veri Kaynaklari ve Karsilagtirmalar

Literatirde tlketim boykotlarinin etkilerini dederlendirmeye yonelik cesitli yontemler
geligtiriimistir. Geleneksel olarak medya taramalari, anketler veya satis verileri kullanilsa da,
dijitallesme ile birlikte kredi karti harcamalari, mobil 6deme sistemleri ve anlik para transferi
uygulamalari gibi mikroekonomik veriler, bireylerin tiketim davraniglarini daha dogru bigimde
izlemeye olanak saglamaktadir. Ozellikle Tlrkiye’de son yillarda artan dijital ddeme sistemleri
kullanimi (6rn. FAST, QR ile 6deme, mobil clizdanlar) bu tir analizleri mimkun kilmaktadir
(TBB, 2024). Bu galisma, dijitallesmenin sundugu bu yeni veri kaynaklarindan yararlanarak
alisveris boykotunun etkisini nicel olarak o6lgmeyi hedeflemektedir. Bdéylelikle, protesto
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davraniglarinin ekonomiyle kurdugu iliski, harcama zamani ve harcama sinifi boyutlarini ele
alarak analiz edilebilecektir.

Analizde kullanilan baslica veri setleri sunlardir:

o Kredi Karti ve Banka Karti Verileri: Tirkiye ekonomisi hakkinda gésterge niteligi
tasiyabilecek olan kredi kartlari ve banka kartlari harcamalarina iligskin bilgiler TCMB
tarafindan yayinlanan “Banka Karti ve Kredi Kartlari islem Adedi ve Harcama Tutar”
baglikl istatistiklerle kamuoyunun bilgisine sunulmaktir. Istatistikler, yurt icinde faaliyet
gOsteren bankalarin pos cihazlarindan yerli ve yabanci kredi karti ve banka kartlariyla
yapilan harcamalarin sektorel dagilimini gésteren haftalik akim verilerini icermektedir.
Verilerin haftalik bazda olmasi, 2 Nisan 2025 aligveris boykotu gibi sadece belirli ginde
gerceklesen olayin detayl analizine imkan vermemekte, ancak ilgili haftanin verisi
karsilagstirmalarda kullanilabilmektedir. Dolayisiyla, sonuglar yorumlanirken ilgili
haftadaki diger gelismelerin de géz éntinde bulundurulmasi énem tasimaktadir.

e Fonlarin Anlik ve Siirekli Transferi - FAST Verileri: TCMB tarafindan gelistirilen
FAST Sistemi, 7/24 anlik ve glvenli para transferi imkani sunan bir 6deme altyapisidir.
Bu sistem, bankalar ve 6deme kuruluslari araciligiyla saniyeler iginde gergeklestirilen
islemlerle, geleneksel EFT ve havale sistemlerine alternatif olarak tasarlanmistir. FAST
Sistemi, 8 Ocak 2021 tarihinde bireysel kullanicilarin kullanimina agilmis olup, o
tarinten itibaren islem hacmi ve transfer tutarlari sirekli artmaktadir. TCMB, FAST islem
hacmi ve tutarlarina iliskin verileri sektérel dagihmi da icerecek sekilde
yayimlamaktadir. Verilerin glnlik bazda olmasi, 2 Nisan 2025 tarihli islemlere odakli
bir kargilastirma olanadi sunmakta olup kartll harcama verileri ile yapilan analizi
tamamlayici niteliktedir.

3.1. Kredi Karti ve Banka Karti Harcamalari

TCMB tarafindan yayinlanan “Banka Karti ve Kredi Kartlari islem Adedi ve Harcama Tutari”
baslik istatistiklerin haftalik bazda olmasi nedeniyle, karth harcamalarin kargilastirmalari ancak
2 Nisan aligveris boykotunun iceren ve 4 Nisan 2025 tarihi itibariyla biten yedi gunlik doneme
ait gunlik ortalama islem adedi ve harcama tutari Uzerinden yapilabilmektedir. S6z konusu
veri kisiti altinda yapilan kiyaslamalar, asagidaki hususlari 6ne ¢ikarmaktadir:

e 1 Ocak 2024 ve 4 Nisan 2025 dénemi arasindaki kartli harcamalar verisine genel olarak
bakildiginda, dénem boyunca hékim ylksek enflasyonun harcama tutarlarinda yukari
yonll bir egilime neden oldugu gorilmektedir. 2024 yili Ocak ayinda 28,6 milyar TL olan
gunlik harcama tutari, aradan gecen 15 ay sonra yuzde 84,3 artarak Mart 2025’te 52,7
milyar TL’ye ulagsmistir (Grafik 1.a.). GUnluk islem adetleri ise 2024 yili ortasina kadar hizli
bir sekilde artmis (yuzde 28,4), sonrasinda ivme kaybetmis, 2024 yili sonundan itibaren
ise genel egilimi asagdi yonlu olmustur (Grafik 1.b.). 2024 yili Ocak ayinda 42,9 milyon olan
gunluk islem sayisi, Mart 2025'te ylzde 11,4 artarak 47,8 milyona yukselmigstir (Grafik 1).
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Grafik 1. Kredi Karti ve Banka Karti Harcamalari
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Kaynak: Kaynak: TCMB, BKM ve TEPAV hesaplamalari

o 4 Nisan 2025 haftasinda glnlik ortalama islem adedi 43,2 milyon adet, harcama tutari ise
45,9 milyar TL olarak gerceklesmistir. Bir dnceki hafta, s6z konusu ortalamalar sirasiyla
50,6 milyon adet ve 60,4 milyar TL'dir; islem adedinde yizde 14,7, harcama tutarinda da
yuzde 24,1 oraninda gerilemeye isaret etmektedir (Tablo 1, Grafik 1).

e Ancak, 2025 yilinda Ramazan Bayrami tatili resmi kurumlar ve kamu c¢alisanlari igin 29
Mart-6 Nisan arasina uzatilarak dokuz giine gikarilmistir. ilgili haftada bu nedenle de kredi
karti ve banka karti harcamalarinin geriledigi, dolayisiyla aligveris boykotunun etkisinin
analizinde bir o6nceki hafta ile kargsilastirmalarin saglkli bilgi veremeyecegi
degerlendiriimektedir. Bu ¢ergevede, 2024 yili ile 2025 yilinin ilk Gg ayinin ortalamalari ve
bir dnceki yilin idari izin uygulanmis Ramazan Bayrami tatili donemi ile de karsilagtirmalar
yapilmigtir:

o 4 Nisan 2025 haftasinin gunlik ortalama harcama tutari, Ocak (48,2 milyar TL),
Subat (47,6 milyar TL) ve Mart (47,8 milyar TL) aylarinin gerisindedir. Enflasyon
etkisini icermeyen islem adetleri Gzerinden yapilan karsilastirmalarda da 4 Nisan
2025 tarihli kredi karti kullanimlarinin islem adedi, 2024 yil geneli (47,2 milyon) ve
2025 yili ilk Ug ayinin ortalamalarindan (47,7 milyon) yaklasik yizde 10 daha dusuk
gerceklesmistir (Tablo 1, Grafik 1).

o 2024 yih Ramazan Bayrami donemi esas alinarak yapilan karsilagstirmalarda da, 4
Nisan 2025 haftasinda harcama tutari olarak degil ancak adet olarak daha disuk
sayida islem gercgeklestigi gortlmektedir (Tablo 1).
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Tablo 1. Kredi Karti ve Banka Karti Harcamalari

Ortalama Ortalama 4 Nisan 2025 | 4 Nisan 2025
Giinliik iglem Giinlik Odeme | Haftasinin Haftasinin
. Tutan Farkr* Farkr*
(milyon adet)
(milyar TL) (islem, yuzde) (tutar, yiizde)
2024 47.4 40.7 -8.9 12.6
2025
Ocak 47.8 48.2 -9.7 -4.9
Subat 47.6 49.5 -9.2 -7.3
Mart 47.8 52.7 -9.7 -12.9
Secilmis Tarihler

2024 Ramazan Bayrami (6-14 Nisan 2024, 9 ginlik

uygulama)

5 Nisan 2024 46.0 39.3 -6.2 16.8
12 Nisan 2024 44.2 30.9 -2.3 48.3
19 Nisan 2024 47.0 37.2 -8.2 23.2
2025 Ramazan Bayrami (29 Mart-6 Nisan 2024, 9 gunluk

uygulama)

28 Mart 2025 50.6 60.4 -14.7 -24.1
4 Nisan 2025 43.2 45.9 0.0 0.0
11 Nisan 2025 49.0 54.2 13.5 18.3

Kaynak: TCMB, BKM ve TEPAV hesaplamalari
*4 Nisan 2025 haftasi ortalamasinin ilgili tarihteki degerden yiizdelik sapmasini gdstermektedir.

o Harcama dagilimi olarak yapilacak karsilastirmalarda baz alinacak en uygun dénemin
2024 yili Ramazan Bayramina ait olan 12 Nisan 2024 haftasi ve 2025 yilinin ilk G¢ ay
ortalamasi oldugu disunulmektedir. Karsilagtirmalar;

o 4 Nisan 2025 tarihli haftada gerceklesen en yuksek pozitif farkin kamu ve vergi
6demeleri kaleminden kaynaklandigini gostermektedir. Séyle ki, 4 Nisan 2025
haftasinda gecgen yil Ramazan Bayrami déneminden ylUzde 48,2 daha fazla kamu
ve vergi 6demesi islemi yapiimistir. 2 Nisan 2025 tarihinin yillik gelir vergisi birinci
taksit 6deme guninin olmasi, sosyal guvenlik primlerinin tahsilatlari gibi zorunlu
O0demelerin gerceklesmesi, bu gelismede belirleyici olmustur.

o Artis yoninde olan diger harcamalar da, gegen yil Ramazan Bayramina goére
bakildiginda, havayollari, konaklama, seyahat acenteleri ve yemek gibi tatil ve
seyahat ile ilgili kalemlerde gézlenmektedir. 2025 yili ilk t¢ ay ortalamasina gore
degisimler ise araba kiralama, konaklama, benzin ve yakit istasyonlari ile giyim-
aksesuar kalemlerinde artig yonludur ve yine bayram tatili ile iliskilendirilebilir.
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o Herikidéonemde de disus yonli olan harcama kalemlerinin elektrik-elektronik esya,
mobilya ve dekorasyon, market ve alisveris merkezleri ve hizmet sektérlerinde
oldugu gorilmektedir. Ornegin, market ve aligveris merkezlerinde yilin ilk ti¢ ayinda
ortalama gunlik 17 milyon adet kartl aligveris yapilirken 4 Nisan haftasinda 15
milyona gerilemigtir. Bu etki elektronik egya ve bilgisayar ya da saglik-kozmetik
drtinleri aligveriglerinde daha belirgindir (Grafik 2).

Grafik 2. 4 Nisan 2025 Haftasinin Farki (glinliik islem, yiizde)

2.a. 12 Nisan 2024 Haftasina Gore 2.b. Ocak-Mart 2025 Ortalamasina Gore
Elektrik_Elektronik Esya, Bilgisayar -39.0 Saghk/Saglik Uriinleri/Kozmetik Bt
Giyim ve Aksesuar 336 Egitim / Kirtasiye / Ofis Malzemeleri -26.0
Araba Kiralama 182 Kuliip / Dernek /Sosyal Hizmetler 211
Mobilya ve Dekorasyon -10m Miiteahhit isleri =208
Saglik/saghk Uriinleri/Kozmetik 7.8 Yapi Malzemeleri, Hirdavat, Nalburiye -182
Yapi Malzemeleri, Hirdavat, Nalburiye T Seyahat Acenteleri/Tagimacilik =1
Egitim / Kirtasiye / Ofis Malzemeleri 3.9 Elektrik_Elektronik Esya, Bilgisayar -17.0
Benzin ve Yakit istasyonlan 3.4 Arag Kiralama_Satis/Servis/Yedek... -14.1
Telekomiinikasyon -3.3 Telekomiinikasyon 126
Kuyumcular 2.6 Market ve Aligveris Merkezleri -12.2
TOPLAM -2.3 TOPLAM 95
Market ve Aligveris Merkezleri -1.4 Cesitli Gida 92
Hizmet Sektorleri -1.0 Mobilya ve Dekorasyon 66
Cesitli Gida 0.1 Yemek -G
Arac Kiralama_Satig/Servis/Yedek Parca 2.0 Hizmet Sektorleri -GE
Miteahhit isleri 3.0 Dogrudan Pazarlama 518
Kuliip / Dernek /Sosyal Hizmetler 3.0 Kuyumcular A0
Seyahat Acenteleri/Tagimaciik 5.1 Havayollan 3.4
Yemek 86 Kumarhane /ickili Yerler 513
Konaklama W Araba Kiralama 169
}.-Iavayollarl 189 Konaklama 177
Kumarhane /ickili Yerler 214 Benzin ve Yakit Istasyonlan 178
Dogrudan Pazarlama 280 Giyim ve Aksesuar 244

Kaynak: TCMB, BKM ve TEPAV hesaplamalari
*4 Nisan 2025 haftasi ortalamasinin ilgili tarihteki degerden ylzdelik sapmasini gostermektedir.

3.2. FAST Transferleri

¢ Haftalik bazda karth harcamalar verisi ile yapilan analizi desteklemek amaciyla TCMB
tarafindan gunlik bazda yayinlanan FAST islem hacmi ve tutarlarina ait veriler, 2 Nisan
boykot guinl esas alinarak alternatif tarihlerle karsilastiriimistir. Buna gore;

o 2 Nisan 2025 tarihli aligveris boykot guninde FAST iglem hacminin 179,2 milyar
TL, islem adedinin de 15,2 milyon oldugu gorilmektedir ve bir giin éncesine gore
islem hacminde yuzde 200,7, islem adedinde de ylzde 47,2’lik artis olmustur.
Ancak, bu gelismede ilgili tarihin bayram tatilinden sonraki ve nisan ayinin ilk ig
gund olmasi etkili olmustur. Nitekim 2025 yilinin ocak, subat ve mart aylarinin
ortalamalarina gore bakildiginda basta islem adetleri olmak Uzere farklar Gnemli
Olgude azalmaktadir (Tablo 2).

o 2 Nisan 2025 tarihinin bu 0zel kosullari dikkate alindiginda, en anlamli
karsilagstirmanin 2024 yili Ramazan Bayrami sonrasindaki ilk ig ginune denk gelen
15 Nisan 2024 tarihli islemler oldugu disunulmektedir. Nitekim her iki tarih de
bayram sonrasindaki ilk is gunu olmanin yani sira, ay iginde en yogun para
transferlerinin gerceklestigi is gunlerini de olusturmaktadir. Bu kiyaslamaya gore, 2
Nisan alisveris boykot gini FAST islem hacminde ylzde 26, islem adedinde de
yuzde 37,7’lik bir daralma kaydedilmistir (Tablo 2).
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Tablo 2. FAST Transferleri

Ortalama Ortalama 2 Nisan 2025 |2 Nisan 2025
Giinliik iglem Giinlik Odeme | Farkr* Farkr*
. Tutari . . .
(milyon adet) (islem, yuzde) (tutar, yiizde)
(milyar TL)
2024 12.6 85.6 20.2 109.5
2025
2 Ocak 2025 15.2 145.2 0.3 23.5
3 Subat 2025 17.0 166.7 -10.4 7.5
3 Mart 2025 17.2 183.7 -11.5 -2.5
Secilmis Tarihler

2024 Ramazan Bayrami (6-14 Nisan 2024, 9 ginlik

uygulama)

15 Nisan 2024 244 242.0 -37.7 -26.0
2025 Ramazan Bayrami (29 Mart-6 Nisan 2024, 9 ginlik

uygulama)

1 Nisan 2025 10.3 59.6 47.2 200.7
2 Nisan 2025 15.2 179.2 0.0 0.0

3 Nisan 2025 14.1 109.7 8.0 63.4

Kaynak: TCMB ve TEPAV hesaplamalari
*2 Nisan 2025 verisinin ilgili tarihteki degerden ylzdelik sapmasini gostermektedir.

o FAST transferlerinin 8deme gruplarina gére bakildiginda, 2 Nisan boykot giininde;

o 2024 yili Ramazan Bayrami sonrasindaki ilk is glintine kiyasla hemen her 6deme
grubunda daha az iglem vyapildidi goérilmektedir. Sadece ticari igletmelerin
birbirlerine veya musterilerine yaptigi ddemelerde ylzde 24 oraninda daha ylksek
sayida islem gerceklesmis, onun digindaki 6demeler dnemli dl¢clide dusik sayida
yapiimistir. Ornegin, elektronik ticaret amach yapilan transferler yiizde 58,7
oraninda, bireysel 6demeler de yizde 37,8 oraninda daha disuk gerceklesmistir
(Grafik 3).

o Ocak-Mart 2025 aylarinin ilk is glnlerine gére tim 6demelerde daha az islem
yapildigi gorulmektedir. Elektronik ticaret 6demelerinde ylzde 15,8, bireysel
6demelerde de ylzde 7,1 daha az iglem yapilmigtir (Grafik 3).
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Grafik 3. 2 Nisan 2025 Farki (gilinliik islem, ylizde)

3.a. 15 Nisan 2024’e Gore 3.b. Ocak-Mart 2025 ilk is Giinleri Ortalamasina
Gore
Ticari §deme: Ticari igletmelerin birbirilerine Finansal: Kredi, depo, repo, tiirev, finansal
veya miisterilerine &demeleri -Q varlik allm,"saflml VE. Odemeler L5 I

Calisan Odemesi: Maas harcirah prim gibi 102 . Ticari Odeme: Ticari igletmelerin birbirilerine 33 .
calisan demeleri ’ veya musterilerine ddemeleri =

Yatinm: Mevduat, menkul kiymet, doviz,

Isyeri Kirasi Odemesi -13,9 - gayrime nkul, tastt, varlik alimi, temettii 6deme, -7,0 -
tahsilat gibi yatirm amacgh 6demeler
Bireysel Odeme: Ozel amagli (aile bireylerine 378 _ Bireysel Odeme: Ozel amacli (aile bireylerine
hadive batis bore aliaverts ve) ddemel -37, e e cae 71 R
ediye bagis borc alisveris vs.) Gdemeler hediye bagig borg alisverisvs.) 6demeler
Yatinm: Mevduat, menkul kiymet, doviz,
gayrimenkul, tagtt, varlik alimi, temettii sdeme, -46,2 _ Diger Kira Odemesi -12,5 -
tahsilat gibi '
Finansal: Kredi, depo, repo, tarev, finansal _ . "
varlik alim/satimi vb. Odemeler -50.7 Isyeri Kirasi Odemesi -15,1 _
adat ocemesi -6, | Aidat Odermesi 15,7 I
Elektronik ticaret islem amach aktarimlar -58,7 _ E-Ticaret Odemesi: Elektronik ticaret islem 158 _
amach aktarimlar v
Diger Kira Odemesi 617 _ Konut Kirasi Odemesi -15,9 _
tonsiras Ssemes -7, eyt s 20,4 I
. -47,4

Calisan Odemesi: Maas harcirah prim gibi _
calisan demeleri

Kaynak: TCMB ve TEPAV hesaplamalari
*2 Nisan 2025 verisinin ilgili tarihteki degerden ylzdelik sapmasini gostermektedir.

4. Sonug ve Oneriler

Bu galisma, 2 Nisan 2025 tarihinde gergeklesen alisveris boykotunun dijital 6deme sistemleri
Uzerinden izini surerek protestonun etkilerini analiz etmeyi amaglamistir. Bu kapsamda, TCMB
tarafindan yayinlanan kredi karti ve banka karti harcamalari ile FAST transferleri verileri
incelenmistir. Kartl harcamalar istatistiklerinin haftalik bazda olmasi, 2 Nisan boykot guintine
odakli detayl analizi kisittamaktadir. Diger taraftan, boykot gununin uzatiimig bayram tatili
haftasina denk gelmesi ve yillik gelir vergisi gibi zorunlu édemelerin oldugu ayin ilk is gunu
olmasi da saglikh karsilastirma yapmayi engellemektedir. Bu nedenle, alternatif donemler ve
tarinler ile karsilastirmalar cesitlendiriimis ve harcamal/transfer gruplari bazinda degisimler
Ozetlenmistir.

2 Nisan boykot guniinu iceren haftada kartli harcamalarin islem adedi, ilk G¢ ayin ortalamasinin
yaklasik ylizde 10 altindadir. Market ve aligveris merkezleri islemlerinde bu oran ylzde 12,2’ye
cikmaktadir. Diger taraftan, gecen yilin Ramazan Bayrami haftasina gore karsilastirildiginda,
kartll harcamalarin igslem adetlerinin seyahat ile ilgili kalemlerde yiksek oldugu, diger
harcamalarda daha disik gergeklestigi gértlmektedir. Diger taraftan, boykot giiniine 6zel
kargilagtirmalara imkan taniyan FAST transferlerinde gecen yil Ramazan Bayrami
sonrasindaki ilk is ginine kiyasla ylzde 37,7 oraninda daha az iglem yapilmistir. Elektronik
ticaret amaciyla yapilan transferlerde bu oran yilizde 58,7'ye ulasmaktadir. Subat ve mart
aylarinin ilk is gunlerine kiyasla da ytzde 10’un Gzerinde daha az igslem gerceklesmistir. Benzer
sekilde, bu glnlerde de elektronik ticaret amaciyla yapilan transferlerde disusler daha
belirgindir.

@ 0 @ IZ;\,K ‘ tepav www.tepav.org.tr 8



2 NISAN 2025 ALISVERIS BOYKOTU: TOPLUMSAL PROTESTONUN DIJITAL EKONOMI
BOYUTU

Sonug olarak, kredi karti ve banka karti harcamalari ile FAST transferlerinde gézlemlenen
dususler, aligveris boykot eyleminin yalnizca bir sosyal medya kampanyasi olmadigini,
Olgulebilir ekonomik etkiler yaratabilecegini goOstermektedir. S6z konusu boykot
uygulamalarinin tekrarlanmasi durumunda bu analiz glincellenerek ekonomik etkilerin zaman
icindeki degisimi de gbzlenebilecektir.
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