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TAKIPCIi ULKELER, PIYASA YAPICI ULKELERE KARSI:
KURESEL ENTEGRASYONUN NERESINDEYiz?

Daha yUksek maliyetli olmasina ragmen, havayolu tasimacilid
daha uzak pazarlara ihracat yapilmasina imkan saglar. Ancak
havayolu ile mal gébndermenin maliyeti, hem ucuz hem de agir
olan UrUnler icin oldukca yUksektir. Buna karsin, pahada agir ve
yukte hafif olan yuksek teknolojili Griinlerde birim havayolu
tasimaciigr maliyeti daha dusUktur. Havayolu tasimaciligini etkin
olarak kullanabilen Ulkeler, daha genis bir alana ihracat
yapabilirken, inracatlar icerisinde birim agirhgr dustk ve birim
fiyati yUksek olan ileri teknolojili Grinlerin payi da ¢oktur. Bu
calsmada ihnracat menzilini genisletebilen gelismis Ulkeler ile
daha dar bir alana ihracat yapabilen gelismekte olan Ulkeler
sattiklan UrOnlerin teknolojik siniflamasi ve yiksek teknolojili
uranlerin satis fiyatlan acisindan karsilastinimistir. Sonuclar,
gelismis Ulkelerin piyasa yapici olarak “kUresel” Uretim zincirlerine
entegre olabildiklerini, gelismekte olan Ulkelerinse daha
yakindaki Uretim zincirlerine, fiyat etkileyemeden dahil
olduklarini géstermektedir.

1 http://www.tepav.org.tr/tr/ekibimiz/s/1254/Idil+Bilgic+Alpaslan
2 http://www.tepav.org.tr/tr/ekibimiz/s/1299/Irem+Kizilca
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Ihracat yaparken kullanilan O¢ temel tasimacilik modu bulunmaktadir: karayolu (demiryolu
dahil), denizyolu ve havayolu. Geleneksel sektdrlerden yapilan ihracatin yogun oldugu
Ulkelerde karayolu ve denizyolu kullanimi daha yayginken, tasmacilk Ucretinin daha
yUksek oldugu havayolunu ise pahada agrr ve yukte hafif olan UrUnleri daha cok ihrac
edebilen tlkelerin kullanacad aciktir. Havayolu ile mal génderimi yapmanin en énemli
avantagjlarn, ihnrac edilen UrinUn daha kisa strede hedefe ulasmasi ve hassas trlnler icin
daha guvenli bir nakliye stureci saglamasidirs. Diger yandan, havayolu tasimaciiginin en
onemli dezavantagj ise diger tasimacilik modlarina gére pahall olmasidir. Biyoteknolojik
UrUnler, mikrocipler, ilaclar, ucus aksamlar gibi yUksek teknolojili UrGnlerin birim agirliklarn
dUsUk oldugundan, daha pahall olan havayolu kullaoniminda birim Or0n basina dusen
tasimacilik maliyeti daha az olmakta ve bu tGr UrUnler icin havayolu tercih edilen bir nakliye
modu olarak dne ¢cikmaktadir.

Sekil 1: ABD'de Farkli Tasima Modlannin ihracattaki Payi sekil 2: Tirkiye'de Farkl Tasima Modlarinin ihracattaki Payi
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Kaynak: TUIK, US Department of Transportation, TEPAV Hesaplamalan

Sekil 1 ve Sekil 2, srasiyla ABD ve TUrkiye'de farklh tasima modlarnnin toplam ihracattaki
paylarini géstermektedir. TUrkiye ve ABD'nin ihracatta kullandiklar farkli tasimacilik modiari
incelendiginde, denizyolu tasimaciiginin hem ihracat miktan hem de ihracat tutar
acisindan her iki Ukede de benzer paylara sahip oldugu gérilmektedir. Buna karsilik
Turkiye’de karayolu tasimaciliginin toplam ihracat tutanndaki payr yizde 50'ye yakinken,
karayolu ile tasinan mal miktan ise toplamin dértte biri kadardir. ABD'de ise karayolu ile
inrac edilen mal miktan toplam ihracatin beste biri, toplam tutarnnsa dértte biri kadardir.

ABD ile Turkiye'nin ihracatta kullandiklarn tasimacilik modlar arasindaki en belirgin fark, iki
Ulkede havayolunun kullanmindaki farkliliktir. ABD'de tUm ihrac edilen miktann sadece
yUzde 0.4'0 havayolu ile tasinirken, bu mallarin degeri ise toplam ihracatin dértte birine
esittir. Buna karsilik TUrkiye'nin toplam ihracat miktannin yizde 1'i ve ihracat tutarinin yuzde
3.9'u havayolu ile yapiimaktadir.

3 “Transport and Distribution for International Trade”, UK Department for Business, Innovation and Skills, http://bit.ly/IJM9zis,
Erisim tarihi: 19.12.2013
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Havayolu ile ihracat, firmalarin daha uzak pazarlara erisimini kolaylastrmakta ve Glkelerin
inracat menzilinin genislemesini saglamaktadir. Tablo 1, baz gelismis Ulkelerin ve TUrkiye ile
iki komsusunun ihracat menzilini géstermektedir. Buna gére, havayolunu TUrkiye'ye goére
cok daha etkin kullanabilen ABD’nin ihracat menzili, Tarkiye’nin ihracat menzilinin 2.5 kat
kadardir. Cografi konumu itibanyla cogu dnemli pazara uzak olan ABD, ihracat menzilinin
genisligi acisindan yalniz dedildir. Trkiye ile ayni codrafyada yer alan israil’in ihracat menzili
de, TUrkiye'nin 2.3 katidir.

Tablo 1: Toplam ihracatin Menzili4 (km)

Toplam

lhracat
ABD 7506.017
israil 6835.741
Japonya 6137.031
Guney Kore 5731.060
Almanya 3054.544
iran 5405.212
Ermenistan 3700.734
Turkiye 2989.844

Kaynak: BACI, GeoDist, TEPAV Hesaplamalarn

ABD o6rneginden yola cikarak, havayolunu etkin kullanan Ulkelerin diger Ulkelere goére
inracat mentzillerini daha fazla genislettiklerini  sdylemek mUmkinddr. Havayolunu
kullanmanin getirdigi daha yUksek maliyet, dzellikle daha hafif ve pahall Orinlerin ihracat
sirasinda énemsizlesebilir. Genelde bu tarz Urinler yUksek teknolojili Grun sinifina girmektedir.
Tablo 1’de gosterilen ulkelerin ihracat dagilimi incelendiginde, gelismis Ulkelerin yUksek
teknolojili UrUn ihracatinda daha basaril olduklar ve ihracatlannin yizde 20'den fazlasinin
bu gruptaki UrGnlerden olustugu gériimektedir (Tablo 2).

4 Ortalama ihracat Menzili, tlkelerin ihracat ortaklanna olan uzakliklannin yapilan ihracat miktan ile adrliklandinimasi
sonucunda bulunmaktadir.
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Tablo 2: Bazi Ulkelerin ihracatlannin Teknolojik Dagiimis (2012)

Temel Urtinler® Disuk Tek. Orta Tek. Yiksek Tek.
Guney Kore 21.06% 11.46% 39.46% 28.02%
israil 45.78% 7.41% 22.39% 24.42%
Japonya 12.70% 10.70% 55.56% 21.04%
ABD 34.58% 10.44% 34.45% 20.52%
Almanya 19.03% 14.47% 47.62% 18.88%
Ermenistan 71.89% 4.85% 15.50% 7.76%
Turkiye 26.86% 37.31% 31.38% 4.44%
iran 91.59% 3.53% 4.72% 0.16%

Kaynak: BM Comtrade Veritabani, TEPAV Hesaplamalarn

Otomotiv, kimyasallar, sanayi makineleri gibi orta teknolojili UrUnler eklendiginde, gelismis
Ulkelerin ihracatinin yuzde 60'inin orta ve ileri teknolojili Grinlerden olustugu gortlmektedir.
Buna karsilik bir gecis ekonomisi olan TUrkiye'de 2012 yili icin yUksek teknolojili Grinlerin
toplam ihracat icerisindeki payr ancak yUzde 4.4 olmustur. YUksek teknolojili OrGnlerin
ihracat icerisindeki payinin dUstk oldudu diger iki Ulke olan Ermenistan’da ve iran’'da,
dogal kaynaklara dayal bir ihracat yapisi varken Turkiye ise tekstil, mobilya, plastik tGrinler
gibi dUsUk teknoloijili UrGnlerin inracatina odaklanmistir.

Tablo 3: Yiksek Teknolojili inracahin ve Toplam ihracatin Menzili (km)

Yiiksek Teknolojili Urtinler Toplam

lhracat

ABD 7723.231 7506.017
israil 7123.159 6835.741
Japonya 6793.623 6137.031
Guney Kore 6821.697 5731.060
Almanya 3621.004 3054.544
iran 1880.784 5405.212
Ermenistan 2985.204 3700.734
Turkiye 2939.862 2989.844

Kaynak: BACI, GeoDist ,Hanson, TEPAV Hesaplamalan

Tablo 3, s6z konusu Ulkelerin ortalama ihracat mentzillerinin yani sira, yuksek teknolojili
drtnlerin ihracat menzilini de g6éstermektedir. DUsUk teknolojili UrGnlere ve dogal kaynaklara
dayanan bir ihracat yapisi, genelde daha dUsuk bir ihracat menzilini de beraberinde
getirmektedir. Oysa ki yUksek teknolojili UrUnlerin ihracatini daha ¢cok yapabilen Ulkeler,

5 Sinflama yapilirken ve ihracatin teknolojik dagilimi belirlenirken, Lall (2000) tarafindan yazimis ve BM tarafindan Urdnlerin
siniflandinimasinda kullanilan metodoloji takip edilmistir. (Lall, Sanjaya. “The Technological Strtucture and Performance of
Developing Country Manufactured Exports, 1985-1998”, QEH Working Papers, No:44, 2000)

6 Temel UrUnler, dogal kaynaklarin dogrudan kullanimiile ortaya ¢ikan UrUnlerdir. Tanm, hayvancilik, madencilik ve petrol

cikartma faaliyetleri bu gruba girer.



TAKIPCI ULKELER, PIYASA YAPICI ULKELERE KARSI:
KURESEL ENTEGRASYONUN NERESINDEYiz2

hem ortalama ihracat mentzillerini artirabilmekte hem de yuksek teknoloji menzillerini
ortalama ihracat mentzillerinin Uzerine cikarabilmektedirler.

Tablo 4: YUksek Teknolojili Uriinlerin Ortalama Birim Fiyah, $/kg (2012)

Birim fiyat1 ($/kg)

Japonya 68.4
Guney Kore 53.0
ABD* 52.9
Almanya 52.5
Ermenistan 16.2
Turkiye 12.2
iran 10.2

Kaynak: BM Comtrade Veritabani, Lall (2000), TEPAV Hesaplamalar

Tablo 4, bu Ulkelerin ihrac ettikleri yUksek teknolojili UrUnlerin ortalama birim fiyatlanni
go6stermektedir. En yUksek ihracat birim fiyata sahip olan Japonya'da, 1 kilogramlik yUksek
teknolojili trGnun ihracat fiyati 68 ABD Dolarindan fazla iken, Trkiye'de bu rakam sadece
12.2 ABD Dolar’dir. Ekonomi literatGrinde, fiyatin kalite gdstergesi oldugu ve yuksek fiyatl
UrUnlerin dUsuk fiyatl benzer UrUnlere goére daha kaliteli olarak algilandigini siklikli dile
getirimektedir’. Bu noktadan hareketle, Turkiye ile Japonya’'nin ayni yUksek teknolojili Grin
gruplarnndaki rekabetinde, Japonya'nin daha kaliteli mal Ureten ve ihrac eden bir Gretici
olarak TUrkiye'nin énune gectigi varsayilabilir. Yapilan calismalar, yakin zamana dek Japon
menseli yuksek teknoloji Grunlerinin daha kaliteli olduklarina dair yerlesik bir algl oldugu da
gostermistirs. Gelismis Ulkelerin ve TUrkiye'nin inrac eftikleri yUksek teknolojili Grunlerin birim
inracat fiyatlan géz 6nUne alindiginda, Turkiye'nin ihra¢ ettigi yUksek teknolojili UrUnlerde
bile gelismis Ulkelerin fiyatlannndan daha ucuza sats yaptd veya ayni UrGn grubu
icerisindeki daha dusUk kaliteli Gronleri Grettigi gérGlmektedir.

Gelismis Ulkelerin yUksek teknolojili inracatlarnnin birim fiyatlar, ihracat menzilleri ve yiksek
teknoloijili GrUnlerin toplam ihracatlan icerisindeki payr géz énine alindiginda, bu Ulkelerin
dinya genelinde piyasa yapicl konumda olduklar; diger yandan gelismekte olan veya
TUrkiye gibi gecis Ulkesi niteligindeki Ulkelerinse cogunlukla yakin cevrelerindeki Uretim
zincirlerinden gelen teknolojik talepler dogrultusunda, belli bir fiyat baskisiyla Uretim
yapabildikleri sonucuna ulasmak mimkondur.

7 Steven M. Shugan. "Price-Quality Relationships", iAdvances in Consumer Research Volume 11, eds. Thomas C. Kinneatr,
Provo, UT : Association for Consumer Research, Pages: 627-632, 1984.

8 Steven K. Vogel. “What Ever Happened to Japanese Electronics?: A World Economy Perspective”, The Asia-Pacific
Journal, Vol. 11, Issue 45, No. 2, 2013.



