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ihracat fiyatlarinin artmasi pazar payin nasil etkiler??

Giderek artan kiiresel rekabet ortaminda Tirkiye'nin en fazla ihracat yaptig
sektorlerdeki fiyat ve pazar pay1 hareketlerini anlamak ileriye dontik ihracat stratejileri
olusturmak acisindan biliyiik 6nem kazanmaktadir. Rakiplerine gore fiyatlarini -kalite
artis1 gibi faktorlerden dolayi- daha fazla arttirip pazar paymni da koruyan (hatta
arttiran) sektorlerin tespit edilmesi etkili bir ihracat stratejisi icin de énemli ipuclar
saglayacaktir.

Bu politika notunun amaci ihracatimizin temelini olusturan sektdrlerde rekabetciligin
nasil gelistigine 151k tutmak i¢in ton basina goreli fiyatlarin ve pazar paylarinin nasil
degistigini anlamaktir. Bu ama¢ dogrultusunda ilk olarak en fazla ihracat yaptigimiz
trinlerin siralamasinda son on yilda bir degisiklik olup olmadigina bakilmaktadir. Daha
sonra bu sektorlerde rekabet ettigimiz lider iilkelere oranla fiyatlarimizin ve pazar
payimizin zaman icinde nasil degistigi incelenmektedir. Boylece, ihracatimizin temelini
olusturan sektorleri dort ana gruba ayirmak miimkiin olmaktadir:

1) Kazananlar: Rekabet ettigimiz lilkelere oranla fiyatlarimiz1 arttirirken pazar
payimizi da arttirdigimiz sektorler

2) Fiyat Rekabeti Yapanlar: Rekabet ettigimiz iilkelere oranla fiyat azaltarak pazar
pay1 kazandigimiz sektorler

3) Rekabetci Niteligini Yitirenler: Rekabet ettigimiz {ilkelere oranla fiyatlarimizi
arttirirken pazar payini kaybettigimiz sektorler

4) Kaybedenler: Rekabet ettigimiz tilkelere oranla fiyat azaltmamiza ragmen pazar
payini kaybettigimiz sektorler

Birim fiyat karsilastirmasi yapabilmek icin sektorler HS 1996 siniflamasi altinda 6
basamak detayinda incelenmistir. Bu detayda ihracat bilgisi iceren BACI (BASE POUR
L’ANALYSE DU COMMERCE INTERNATIONAL VERSION 1994-2007)2 veri seti
kullanilarak pazar paylar ve goreli fiyat seviyeleri hesaplanmistir. S6z konusu veri seti
2007 yilinda sonlandigindan analiz 1998-2007 yillar1 arasini kapsamaktadir.

Son on yilda en fazla ihracat yaptigimiz sektorlerin siralamasi

1998 ile 2007 yillar1 arasinda Tiirkiye'nin en fazla ihracat geliri elde ettigi on sektor -alti
basamak detayinda- incelendiginde ilk géze ¢arpan nokta findik ve tiitiin gibi tarim
Uriinlerinin ilk on sektdr icindeki yerini kaybetmesi ve motorlu kara tasitlarinin alt
sektorleri ile bu yerleri doldurmasidir (Tablo 1 ve Tablo 2). Bu sonuglarla en fazla
ihracat yaptigimiz irtinlerin teknolojik yapisinin gelistigini sdylemek de miimkiindiir.

e Dr. Umit Ozlale, TEPAV Kamu Politikalari Egitim ve Arastirma Enstitiisii Direktord,
http://www.tepav.org.tr/tr/ekibimiz/s/1170/Umit+Ozlale_+Dr.

! Calismaya katkilarindan dolayi TEPAV Stajyeri Engin Cangal’a tesekkir ederiz.
? Gaulier et Zignago (2010) "BACI: International Trade Database at the Product-level The 1994-2007 Version"
http://www.cepii.fr/anglaisgraph/workpap/pdf/2010/wp2010-23.pdf
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Ote yandan tekstil ve demir-celik sektorleri gectigimiz on yilda énemini korumaya
devam etmistir. lhracatta bahsi gecen gelismeler 2004 yilindan itibaren daha da
belirginlesmektedir.

Tablo 1: 1998 Yilinda ihracatindan En Cok Gelir Elde Edilen Sektorler

Sira  Aciklama Tiirkiye Diinya Pazar
ihracatindaki  Payi
Payi
1 Tisort, fanila, atlet vs. giyim esyasi; pamuktan (6rme) 3.04% 9.19%
2 Suveter/kazak/hirka/yelek vs. pamuktan (6rme) 3.02% 8.96%
3 Koseli gubuklar (¢entik, yiv, oluk vb sekil bozukluklari olan) 2.53% 26.80%
4 Renkli Televizyon alicilari ve pargalari 2.49% 3.48%
5 Findik (kabuksuz) 2.21% 79.18%
6 Tatdn (saph, damarli) 1.75% 24.40%
7 Erkek/erkek gocuk igin kisa pantolon, sort vs. pamuktan 1.38% 3.14%
8 Kadin/kiz cocuk igin pantolon, sort vs. pamuktan 1.20% 4.22%
9 Dizel/yari dizel motorlu toplu yolcu tasitlari 1.05% 5.25%
10 Kadin/kiz cocuk igin pantolon, sort vs. pamuktan (6rme) 1.04% 18.16%

Tablo 2: 2007 Yili ihracatindan En Cok Gelir Elde Edilen Sektérler

Agiklama Tiirkiye Diinya Pazar
ihracatindaki  Payi
Payi
1 Koseli gubuklar (¢entik, yiv, oluk vb sekil bozukluklari olan) 3.75% 26.84%
2 Petrol yaglari ve bitimenli minerallerden elde edilen yaglar 3.34% 0.74%
3 Tisort, fanila, atlet vs. giyim esyasi; pamuktan (6rme) 2.44% 11.63%
4 Dizel/yari dizel motorlu tasitlar (tasima kapasitesi < 5ton) 2.36% 5.97%
5 Renkli Televizyon alicilari ve pargalari 2.04% 3.23%
6 Motorlu tasit; kivilcim ateslemeli (1500cm3 < silindir h.= < 3000 cm3) 1.90% 0.98%
7 Motorlu tasit; dizel/yari dizel (1500cm3 < silindir h.= < 2500cm3) 1.87% 1.76%
8 Ham petrol(petrol yaglari ve bitimenli minerallerden elde edilen yaglar) 1.83% 0.19%
] Motorlu tasit; dizel/yari dizel (silindir hacmi= < 1500cm3) 1.33% 8.03%
10 Kadin/kiz cocuk igin pantolon, sort vs. pamuktan 1.29% 7.23%

Ton basina fiyatlar diger iilkelere nazaran artiyor mu?

2007 yili i¢in Tirkiye’nin en fazla ihracat geliri elde ettigi 20 sektor Tablo 3’te
sunulmaktadir. S6z konusu 20 sektor icerisinde birim fiyat karsilastirmasina uygun olan
15 sektoriin dolar bazinda ton basina fiyatlarina bakildiginda analize konu olan tiim
sektorlerde 2000-2007 aras1 donemde birim fiyat artislar1 yasandigr gézlenmektedir.
Birim fiyat artislar1 kalite artislarini yansitabilecegi gibi kur etkisinden, girdi
maliyetlerindeki artistan ya da incelenen sektore 6zgi bir gelismeden kaynaklaniyor
olabilir. Bu nedenle sektorlerdeki kiiresel egilimleri arindirarak fiyat artislarim
incelemek amaciyla dolar bazinda birim fiyatlar yerine goreli birim fiyat endeksi
kullanilmistir. Her sektor i¢in hesaplanan goreli birim fiyat endeksi (GBF), sektorde ton



basina ihracat fiyatlarinin diinya pazarinda ihracatta lider olan 10 iilkenin birim
fiyatlarina yiizde oramidir. Bu endeksin pozitif olmasi sektoriin o yil icin s6z konusu
sektorde lider olan on iilkeden daha pahaliya mal sattigin1 gostermektedir. Endeks
negatif oldugunda Tirkiye s6z konusu sektorde lider tlkelerden daha ucuza ihracat
yapmaktadir.

Tiiketicilerin kullanacaklar1 triin hakkinda yeterli bilgileri oldugu varsayimi altinda,
ayni fiyata daha kalitesiz triinleri satin almayacaklar1 6ngoériildiigiinden uluslararasi
ticaret literatiiriinde goreli birim fiyat endeksleri kalite gostergesi olarak siklikla
kullanilmaktadir3. Ancak, literatiirde genellikle goreli fiyat endeksleri diinyadaki
fiyatlarin ortalamasina gore hesaplanmaktadir. Calismada sektdrlerin rekabet giicliniin
daha iyi 6lc¢iilebilmesi bakimindan pazara hakim olan 10 iilkeye nazaran GBF endeksi
hesaplanmigstir+.

Hesaplanan goreli birim fiyat endekslerine gore en fazla ihracat geliri elde ettigimiz ilk
on bes sektoriin dokuzunun goreli fiyatlarinda artis yasanirken diger sektorlerin goreli
fiyatlarin1 azalttiklar1 gorilmektedir. Dolayisiyla, GBF endeksinin kalite gostergesi
olarak da sayilabilecegi diisiiniiltrse, ihracatimizda o6nemli yer tutan sektorlerin
cogunda rakiplerimize gore son on yilda kalitemizi daha fazla arttirdigimiz soylenebilir.

Tablo 3: 2007 Yili igin Turkiye’nin En Fazla ihracat Geliri Elde Ettigi 20 Sektor

Koseli cubuklar (¢entik, yiv, oluk vb sekil bozukluklari olan)

Petrol yaglari ve bitiimenli minerallerden elde edilen yaglar

Tisort, fanila, atlet vs. giyim esyasi; pamuktan (6rme)

Dizel/yari dizel motorlu tasitlar (tagima kapasitesi < 5ton)

Renkli Televizyon alicilari ve pargalari

Motorlu tasit; kivilcim ateslemeli (1500cm3 < silindir= < 3000 cm3)
Motorlu tasit; dizel/yari dizel (1500cm3 < silindir hacmi= < 2500cm3)
Ham petrol (petrol yaglari ve bitimenli minerallerden elde edilen yaglar)
Motorlu tasit; dizel/yari dizel (silindir hacmi= < 1500cm3)

10 Kadin/kiz gocuk icin pantolon, sort vs. pamuktan
11 Dizel/yari dizel motorlu toplu yolcu tasitlari
12 Motorlu tasit; kivilcim ateslemeli (1000cm3<1500 cm3)

Diger kiymetli metal-kaplamalarindan micevherci esyasi
Dizel motorlar igin aksam; parcalar

15 Erkek/erkek gocuk igin kisa pantolon, sort vs. pamuktan

16 Sarnigh gemiler (tankerler)

17 Suveter/kazak/hirka/yelek vs. pamuktan (6rme)

18 Kara tasitlariigin diger aksam-pargalari

19 Altin (diger islenmemis sekillerde olanlar, para yerine kullaniimayan)
20 Findik (kabuksuz)

* “Trade Performance Indexes, Technical Notes”, May 2007, International Trade Center.
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Petrol yaglari ve bitiimenli minerallerden elde edilen yaglar imalati sektéri harig analize konu olan tiim

sektorlerde ilk on Glkenin diinyadaki pazar payi yiizde 60’in tizerindedir.



Goreli birim fiyat endeksleri ve pazar paylari

Sekil 1a ve Sekil 1b’de Tirkiye'nin ihrag ettigi trtinlerde 2000-2007 yillar1 arasinda bir
onceki bolimde deginilen goreli birim fiyat endeksi artislari ile pazar pay: artislari
karsilastirilmistir. Bu agidan sektorleri dort ana grupta degerlendirmek mumkundiir.

Kazananlar: Goreli fiyatlarini ve pazar paylarini arttiran bu sektorlerin basinda
dizel motorlu tasitlar imalati ve pamuklu giyim esyasi imalati sektorleri
bulunmaktadir. Bu sektorleri kdseli ¢gubuklar imalati, dizel motorlu toplu yolcu
tasitlar1 imalati ve kivilcim ateslemeli motorlu tasitlar (1500 < silindir= < 3000
cm?3) imalati sektorleri takip etmektedir. Girdi maliyetlerinin ve kur etkisinin
yukarida belirtilen bu sektoérlerde, diger ihracat yapilan sektdrlere oranla fazla
degisiklik gostermeyecegi diisiniiliirse, bu kazanan sektorlerin daha kaliteli
triinler trettigi ve/veya bu sektdrlerde etkili politikalarin uygulandigi iddia
edilebilir. Ileriye doniikk dogru ihracat stratejilerin belirlenmesi icin bu
sektorlerin basarisinin daha detayl incelenmesi gerekmektedir.

Rekabetci Niteligini Yitirenler: Goreli fiyatlarini arttirip pazar payini kaybeden bu
grupta orme tekstil ve findik sektorleri bulunmaktadir. S6z konusu tekstil alt
sektoriinde Cin’in 2007 yilinda %33,2’lik bir pazar payu ile ilk sirada yer almakta
oldugu, Tirkiye'nin yiizde 4,7’lik bir payla tliglinct olup diisiik gelir grubundaki
tlkelerle rekabet ettigi goz onlinde bulunduruldugunda bu sektdore yapisal
coziimler getirilerek canlilik kazandirilabilecegi aciktir. 2007 yilinda diinyada
yuzde 66,7’lik bir payla lider oldugumuz findik sektoriinde ise goz ardi edilebilir
bir fiyat artisina ragmen pazar pay1 kaybettigimiz goriilmektedir. Ayrica diisen
pazar payina ragmen bu sektorlerde ihracat artis1 yasandigi da not edilmelidir.
Fiyat Rekabeti Yapanlar: Goreli fiyatlarin1 azaltip pazar payini arttiran bu grupta
petrol yan iiriinlerinin alt sektorlerinin yani sira dizel/yar1 dizel motorlu tasitlar
(tasima kapasitesi < 5ton veya 1500 < silindir hacmi=< 2500cm3) ve kivilcim
ateslemeli motorlu tasitlar bulunmaktadir. Diinyadaki pazar payimizin %0,2-0,4
civarinda oldugu petrol yan triinleri sektoriinde ve gelismis iilkelerin hakim
oldugu motorlu tasitlarin yukarida belirtilen alt sektoriinde Tirkiye'nin rekabetci
yapisinl koruyup pazar payin1 arttirmasi, sektorde oOlcek avantaji biiyiik

ekonomiler de oldugundan dolay1 goreli fiyatlarini diisiik tutmasina bagh olabilir.
Kaybedenler: Bu grupta kiiresel pazarda goreli fiyatlarini diisiirseler bile rekabet
giicii zayiflayan ve pazar payini kaybeden sektorler yer almaktadir. Ornek olarak
ihracat gelirimizin gittikce azaldig1 renkli televizyon alicilar1 ve pargalar1 sektori
yer almaktadir.



Sekil 1a: 2000 -2007 Arasi Tiirkiye ihracat Yapisi*
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Pazar Payi Degisimi (Yiizde)

*:Balon buyuklukleri diinya ihracatinda ilgili sektoriin pazar payini géstermektedir.

bl Koseli cubuklar

b2 Petrol yaglari ve bitimenli minerallerden elde edilen yaglar

b3 Tisort, fanila, atlet vs. giyim esyasi; pamuktan

b4 Dizel/yari dizel motorlu tasitlar (tasima kapasitesi < 5ton)

b5 Renkli Televizyon alicilari ve pargalari

b6 Motorlu tasit; kivilcim ateslemeli (1500 < silindir= < 3000 cm3)

b7 Motorlu tasit; dizel/yari dizel (1500 < silindir hacmi=< 2500cm3)

b8 Ham petrol (petrol yaglari ve bitimenli minerallerden elde edilen yaglar)
b9 Motorlu tasit; dizel/yari dizel (silindir hacmi= < 1500cm3)

b10 Kadin/kiz cocuk icin pantolon, sort vs. pamuktan

b1l Dizel/yari dizel motorlu toplu yolcu tasitlari

b12 Motorlu tasit; kivilcim ateslemeli (1000cm3<1500 cm3)
b15 Erkek/erkek gocuk igin kisa pantolon, sort vs. pamuktan
b17 Suveter/kazak/hirka/yelek vs. pamuktan (6rme)

b20 Findik (kabuksuz)
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Sekil 1b: 2000 -2007 Arasi Tirkiye ihracat Yapisi

< 60% i
()]
el
:g 50% I ‘ b3
=
= 40% ¢ b171 ¢ b9
g. 30% I
st y 1

20%
o 1
3 10% i @ b6 1
':.é: 0% F--‘hm--—--- -b‘b;r—-- --1-&------5
> -10%
g 1T & b7
E -20% |
T -30% @ db5 * b1
Hel
O -40% ]

-8% -6% -4% 2% 0% 2% 4% 6% 8% 10%

Pazar Payi Degisimi (Yiizde)

Sonuc¢ ve degerlendirmeler

Bu politika notunda Tiirkiye'nin ihracatinda ilk siralarda yer alan sektorlerde goreli
birim fiyatlar ile pazar paylar1 arasindaki iliski incelenmistir. Goreli birim fiyat endeksi
kullanilmasi bu sektorlerde rakibimiz olan iilkelere oranla fiyatlarimizin nasil degistigini
gostermek acisindan 6nemlidir.

Elde edilen bulgular, veri analizine uygun on bes sektor arasindan yedisinin incelenen
donemde goreli fiyatlarin1 ve pazar payim arttirdigin1 géstermektedir. Bunlar arasinda
dizel motorlu tasitlar imalati ve pamuklu giyim esyasi imalati sektorleri en iyi
performans sergileyen sektorler olmustur. Girdi maliyetlerinin ve kur etkisinin bu
“kazanan” sektorlerde, incelenen diger sektorlere oranla o6nemli bir farkhilik
gostermedigi dusiiniildigiinde, bu sektorlerdeki gelismeleri ve uygulanan stratejileri
incelemek, dogru ihracat politikasini olusturma agisindan 6nem tasimaktadir. Bu 6nemli
konu farkli ihracat endeksleri kullanilarak 6ntimiizdeki politika notlarinda islenecektir.

Bunun yaninda baz1 tekstil alt gruplarinda goreli fiyatlarin artmasi pazar payinda
kayiplara yol a¢sa da bu sektdrlerde ihracat gelirlerimizin arttig1 goriilmektedir. Motorlu
tasitlarin alt sektorleri olan dizel/yar1 dizel motorlu tasitlar ve kivilcim ateslemeli
motorlu tasitlarda ise goreli fiyatlar: diisiiriip fiyat rekabetine girerek pazar paylarinin
arttigl tespit edilmektedir. Renkli televizyon alicilarn sektori ise, gerekli teknolojik
donlisiimii ve yatirimlari gergeklestiremedigi icin goreli fiyatlar1 diisiirmesine ragmen
pazar kaybetmistir.

Son olarak, ¢alismanin basinda en fazla ihracat yaptigimiz on sektoriin siralamasindaki
degisim de incelenmis, son on yil icinde findik ve tiitlin gibi tarimsal iirlinlerin yerini
motorlu kara tasitlarinin alt sektorlerinin aldig1 gorilmiistir. Bu bulgular da,
Turkiye’nin ihracatinda teknoloji yogunlugunun arttigini destekler niteliktedir.



