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1.

2001 Krizi ve Sonrasindaki Gelismelerin Hanehalki
Tuketimi Uzerine Etkileri

Giris

2001 krizinin Turk ekonomisi Gzerindeki etkileri son derece derin
olmustur. Kriz sonrasinda baglatilan ekonomik program ile
makroekonomik gostergelerde olumlu gelismeler yakalanmasina
ragmen, krizin ve sonrasindaki reform sirecinin hanehalki
Uzerindeki etkileri ya vyeteri kadar tartisiimamakta, ya da
tartismalar verilerle desteklenememektedir. Bu c¢alismalarin
henlz vyapillamamasindaki ana etken de hanehalkinin
davraniglarini inceleyen verilerin ¢ok fazla bulunmamasidir. Ancak

HTP Danismanlik firmasinin toplamakta oldugu hane tliketim

paneli verisi ile bu tip analizler mimkin olabilmektedir.

Bu ve bunu takip eden calismalarda HTP Danismanlik! firmasinin
her hafta hanelerden topladigi hizli tiketim mallari harcama
verileri kullaniimistir. Calisma 2000-2005 déneminde 28 ilden ve

5000’in Uizerinde haneden toplanan verilerle yiritilmustir.?

TEPAV | EPRI tarafindan bagslatilan Tlketici Davranislari projesinin
ilk calismasinda “kaliteden kacis” olgusu ayrintilariyla
tartisilmisti®. Calismanin sonuglarina gére 2001 krizi sonrasinda
disuk kaliteli Gran kullanimi yldkselmisti. Bu calismada ise
“tuketiciler kriz sonrasinda tuketim harcamalarini daralttilar mi?”
sorusuna cevap bulunacaktir. Takip eden calismalarda aligveris

sikligi ve sepet blyikligu tzerinde durulacaktir.

! Bu verinin bu tip arastirmalarda kullanilmasina olanak saglayan HTP Arastirma ve
Danismanlik (www.htp.com.tr) firmasina basta Giintag Ozler ve Haluk Agabeyoglu
olmak Uzere cok tesekkiir ederiz.

2 Verinin &zellikleri ile ilgili daha ayrintil bilgi icin Ek 1'e bakiniz

3 Kalkan ve dig., (2006), “2001 krizi sonrasinda tiiketim sepetindeki degisimler:
Kaliteden kagis mi yasandi?” TEPAV | EPRI Politika Notlari
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Bu calismanin ikinci béliminde hanehalkinin Grin gruplari ve sosyoekonomik
statli (SES) bazinda nominal harcamalari ortaya konacaktir. Takip eden
bélimde hanehalki tiketimi fiyat ve ikame etkisinden arindirilarak ortaya
konacaktir. Dordlncli boélimde bu calisma sonlandirilacak ve arastirma

gundemindeki calismalar ile ilgili bilgiler verilecektir.

2. Nominal Tuketim

Sekil 1’den de izlenebilecedi gibi 2001 krizi hanehalki tiketimini nominal
anlamda c¢ok fazla etkilememistir. Mevsimsellikten arindiriimis hanehalki
harcamasi 2000-2005 dénemi boyunca sirekli artan bir trend takip etmistir.
2000’in ortasinda aylik 50 YTL dlzeyinde olan hanebasi hizli tiketim mallan
(yas meyve-sebze hari¢) harcamasi 2005 yilinin sonunda 150 YTL dlzeyine
tirmanmistir.  Ortalama figlrler bu sekilde gerceklesmesine ragmen
sosyoekonomik stati (SES) gruplar arasinda oldukga farkli rakamlar
gozlemlenmektedir. Toplumun Ust kesimini temsil eden AB SES grubunun
2000 ortasindaki HTM tlketimi aylik 63 YTL iken bu rakam 2005 yilinin
sonunda 196 YTL'ye ulasmistir. Bir baska deyisle AB grubundaki bir hanenin
nominal harcamasi 2005 yilinda 2000’in 3.1 katina cikmistir. Toplumun alt
kesimini temsil eden DE grubunda ise bu donemde hanebasi harcama aylik
45 YTL'den 123 YTL'ye cikarak, 2.7 kat artmistir.

Nominal harcamaya Uridn gruplar bazinda bakildiginda ise harcamalarin
baylik bir c¢odunlugunun gida ve icecek harcamalari  oldugu
godzlemlenmektedir (Sekil 2). Tim dénem ortalamasinda gida ve igecek Grlin
grubunun toplam harcamalardan aldigi pay %85 olarak gerceklesmistir. Bunu
%8 ile kisisel bakim ve %7 ile temizlik Grtnleri takip etmistir. Rakamlarla
ifade etmek gerekirse 2000'in ortasinda aylik sirasiyla 42, 5.5 ve 4.8 YTL
olan gida-igecek, temizlik ve Kkisisel bakim (rinleri harcamalari 2005'in

sonunda 128, 8.8 ve 11.4 YTL'ye tirmanmistir.
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3. Reel Tuketim

Slregelen enflasyonist ortamda nominal verilere bakarak krizin hanehalki

harcamalarinin etkilemedigini sdylemek son derece hatal olacaktir.

Nominal tliketimi fiyat artislarinin etkisinden arindirmak icin kullanilacak
uygun fiyat endeksinin belirlenmesi de diger bir onemli konudur. Sabit
agirlikh fiyat endekslerinde baslangic donemindeki sepet adirliklari sabit
tutularak sepetin fiyatindaki dedisimler incelenmektedir. Ancak bu fiyat
endeksinde tiketim sepetinin kompozisyonundaki degisimler hesaba
katilmamaktadir. Bu calismada kullanilan diger bir fiyat serisinde ise hem
fiyatlar hem de Urinlerin sepet icindeki agirhiklari cari aydaki degisimlere
gore degiskenlik gostermektedir. HTP Danismanhk verisiyle her iki
yonetmemle de olusturulan fiyat serileri beklendigi (izere énemli degisiklikler
gostermektedir®. Bunun en énemli sebebi de 2001 sonrasi dénemde tiiketim
sepetindeki ikame etkisinin ¢ok yogun olmasidir. 2001 krizi sonrasinda
insanlarin tuketim sepetlerindeki pahali Grlnleri géreceli olarak daha ucuz
olan Uridnlerle degdistirmesi, piyasaya yeni Urinlerin ve perakendecilerin
girmesiyle tiketim davranislarini degistirmeleri ikame etkisinin bu derece

bliyiik olmasini saglamistir®.

Fiyat serileri arasindaki degisimler, tlketim sepetindeki ikame etkisinin
boyutu ilerleyen calismalarda ayrintih olarak incelenecektir. Bu calisma
kapsaminda 6nemli olan nokta bu iki fiyat serisi ile nominal tiketim fiyat
etkisinden arindirildiinda ortaya cikan reel tiketim serilerinin ne anlam

tasidigidir.

Calismanin geri kalan kisminda yasam maliyeti endeksi ile olusturulan reel
tiketim serisi ikame etkisinden arindirilmamis reel tiketim olarak anilirken,
sabit agirhkli fiyat endeksi ile olusturulan reel tiketim serisi ise ikame
etkisinden arindirilmis reel tiketim olarak anilacaktir. Bu tip bir

siniflandirmaya gidilmesindeki en dnemli neden nominal tliketimdeki artis ve

4 Fiyat endeksi metodolojisi ile ilgili olarak Ek 2’ye bakiniz.
5> Ozler, G., (2004) “Krizden Bugiine Tiiketim”, http://www.radikal.com.tr/haber.php?haberno=105247
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2001 Krizi ve Sonrasindaki Gelismelerin Hanehalki Tiiketimi Uzerine Etkileri

azalislarin baslica tiketim miktarindaki dedisimlerin disinda iki 6nemli etkene
bagli olmasidir. Bunlar Grin fiyatlarindaki dedisimler ve tiketim sepetinde
yasanan ikamedir. Bir o6rnek vererek acgiklamak gerekirse 1 birim Urin
tlketildiginde bu tiketimin dederi birinci donemde 100 YTL, ikinci donemde
120 YTL olarak dlgulebilecektir. Nominal tiketimde yasanan bu artis ya birinci
ddénemde tuketilen Grdnin fiyatinin %20 artmasiyla ya da ikinci dénemde
birinci dénemde tliketilen Grinin daha pahali olan bir baska urinle ikame

edilmesiyle aciklanabilecektir.

2000 ortasindan 2005 sonuna kadar ikame etkisinden arindiriimis ve
arindirilmamis reel tiiketim serileri Sekil 3'te yer almaktadir®. Her iki seride
de 2001 krizinin etkisi oldukca acik bir sekilde izlenebilmektedir. 2001 krizini
takip eden 6 aylik dénemde reel tiketim ikame etkisinden arindiriimamis
seride %7, ikame etkisinden arindirilmis seride ise %16'nin Uzerinde disus
gostermistir. Iki serinin hareketleri ve diizeyleri bundan sonraki dénemde
oldukca farklilasmistir. Bu farklilasmanin en dnemli sebebi de 2001 kriziyle
baslayan ve 2002 yilinin ortasina kadar artarak devam eden “katleden kacis”
surecidir. Tuketici davraniglari projesinin ilk c¢alismasinda ayrintilariyla
anlatilan kaliteden kacgis (ucuz ikame), kisaca hanehalkinin tiketim
sepetlerindeki mallari daha ucuz ve géreceli olarak daha az kaliteli kabul
edebilecegimiz Urlinlerle ikame etmesi anlamina gelmektedir. 2001 krizi gibi
tiketicilerin gelirlerini ve beklentilerini oldukca olumsuz etkileyen bir slirecten
sonra yasanan kaliteden kacis 2001 sonbaharindan itibaren reel tlketimin
toparlanmaya baslamasina sebep olmustur. 2002 ortasinda ise kriz dncesi

tiketim dlizeyi yakalanabilmistir.

Ancak kriz 6ncesi dénemle 2002 ortas! arasinda tiketimde énemli bir farklilk
gbze carpmaktadir. Kriz déncesinde dlstlik fiyath Grinlerin toplam tiuketimden

aldiklari pay %46 iken 2002 ortasinda bu oran %58’e tirmanmistir.

6 iki seri arasindaki fark, ayni gelir diizeyinde ve ayni harcama miktarlariyla ikamenin etkisini géstermektedir.
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2002 ortasindan itibaren ise tiketim sepetindeki fiyat kompozisyonunun %58

dizeyinde korundugu “bekleme” dénemine girilmistir.

2004 ile baslayan “"normallesme” sirecinde ise hem tliketim sepetindeki fiyat
kompozisyonu ylukselmeye baslamis, hem de reel tiketim artmistir. 2005
basindan itibaren kriz éncesi reel tliketim dlzeyi yakalanmis ve bu seviye

yllsonuna kadar korunmustur.

2000 yilindaki tiketim sepetinin sabit kaldigi ve pahah mallarin daha ucuz
mallarla ikame edilmedigi durumda ise oldukga farkh bir sonugla
karsilagilmaktadir. Ikame etkisinden arindiriimis reel tiiketim serisinde de
goruldagiu gibi bu durumda 2001 krizi ile disls trendine giren reel tiketim
2003 sonuna kadar dismeye devam edecekti. Hanehalkinin beklentilerinin
bozuldugu, gelir dusulslerinin yasandigi ekonomik kriz sonrasindaki 3 vyillik
dénemde reel tliketimdeki daralma %?30’u asacakti. 2004 basindan itibaren
ise toparlanma baslayacak, ancak 2005 sonunda reel tiiketimin kriz 6ncesi

dizeyin %10 altinda kalmasinin énlne gecilemeyecekti.
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PN-ES-2006-09

2001 Krizi ve Sonrasindaki Gelismelerin Hanehalki Tiiketimi Uzerine Etkileri

HTP verileri, tlketicilerin sepet kompozisyonundaki dizenlemelerle reel
tiketimlerini azaltmadan da ekonomik kosullara intibak edebildiklerini
gostermektedir. Tulketiciler 2000 o6ncesindeki tlketim sepetlerinin fiyat
kompozisyonunu koruyamamistir, ancak sepeti daha ucuz Urlnlerle ikame
ederek tlketim dlzeylerini goreceli olarak koruyabilmislerdir. Eger
tiketicilerin sepetlerindeki Urunleri ikame etmek gibi rasyonel bir korunma
yontemi olmasaydi krizin harcamalari daraltici etkisi 3 yil gibi uzun bir slre
devam edebilir ve hatta 2005 sonu itibariyle dahi kriz dncesi reel tiketim

dizeyinden ¢ok uzakta olunabilirdi.

2004 sonrasindaki normallesme déneminde reel tiketimdeki artis oraninin
ikame etkisinden arindirilmis seride ikame etkisinden arindirilmamis seriden
daha fazla olmasinin sebebi de bu dbénemde tlketicilerin ekonomik
kosullardaki dizelmeden dolay! tlkettigi Grinlerin fiyat kompozisyonunu
yukseltmis (ters ikame) olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu da bu dénemde
tiketici gozliinde istikrar hissinin yayginlastigini ve beklentilerin olumluya

déndiglini gostermektedir.

Reel tlketim serileri sosyoekonomik stati (SES) grubu bazinda
incelendiginde ise benzer egilimler gozlenmesine ragmen siregler ve
hareketlerin siddetleri farkhlik go6stermektedir (Sekil 4 ve 5). Tdm
sosyoekonomik gruplarin 2001 krizinde tiketimlerini daraltmasina ragmen
DE grubunda (en disik SES grubu) kaliteden kacisin daha fazla
yasanmasindan dolay! ikame etkisinden arindiriimamis reel tiketim distsu
oransal olarak daha disik olmustur. AB grubunda (en yuksek SES grubu)
kriz sonrasindaki 6 aylik dénemde %14 dlsls yasanirken, DE grubundaki
dists %9'da kalmistir. Ancak krizden ikame sayesinde ilk anda oransal
olarak daha az etkilenen DE grubu toparlanma sonrasinda reel tiiketimini en
az artirabilen grup olarak tespit edilmistir. 2005 sonunda AB grubu ikame
etkisinden arindirilmamis reel tiketimini kriz dncesi dizeye goére %16

artirirken, DE grubu ayni dénemde %11 artirabilmistir.
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2001 Krizi ve Sonrasindaki Gelismelerin Hanehalki Tiiketimi Uzerine Etkileri

Ikame etkisinden arindiriimis reel tiiketim serisi incelendiginde ise kaliteden
kacisin yasanmamasi durumunda toplumun farkli kesimlerinin ne oranda
etkilenecegi daha iyi sekilde tespit edilmektedir. Bu varsayimlar altinda da DE
grubunun krizden en olumsuz etkilenen grup oldugu gézlemlenmektedir.
2003 sonuna kadarki surecte ikame etkisinden arindirilmis reel tiketim AB
grubunda %32 daralirken, DE grubunda %37 daralmistir. 2004 basindan
itibaren baslayan toparlanmada da DE grubu tiketimini en az artirabilen
kesim olmustur. 2005 sonunda AB grubu kriz 6ncesi dlzeyin %14 altinda

kalirken, DE grubunda bu oran %20 olarak gerceklesmistir.

4. Sonug¢ ve Arastirma Gundemi

2001 krizinin firmalar, sektoérler ve devlet kesimi Uzerinde oldugu gibi
hanehalki Gzerinde de oldukca olumsuz etkileri olmustur. Krizle birlikte ciddi
bir gelir daralmasi yasayan hanehalkinin tilketim davranislarinda beklentilerin

de bozulmasiyla 6nemli degisimler olmustur.

Krizden sonraki 6 aylik donemde hanehalki yasanan olumsuzluklardan dolayi
reel tlketimlerini ortalama %7 daraltmistir. Ancak tlketimdeki bu
daralmadan ¢ok daha buyuk bir etki tliketim sepetinin kompozisyonunda
yasanmistir. Hanehalkinin tliketim sepetindeki mallari daha ucuz Urinlerle
ikame etmesi ile tlketiciler krizin etkilerinden daha az zararla c¢ikmayi
basarmislardir. Projenin ilk calismasinda ayrintilariyla incelenen kaliteden
kagis konusu derin krizlerden gegen birgok Ulkede de gdzlemlenmis ve birgok
calismaya konu olmustur. Thomas et al. (1999) Endonezya, McKenzie (2003)
Meksika, McKenzie ve Schargrodsky (2004) ile Burstein et al (2004) Arjantin,

Burnstein et al. (2001) Kore ve Meksika icin benzer sonuglar elde etmiglerdir.

Kaliteden kagisnin yasanmadigi ve hanehalkinin bu Urinlere ayirdiklari
bltceyi kriz o6ncesi tiketim kompozisyonuna uygun olarak harcadiklari
dusinuldtginde ise krizden sonra reel tiketimde daralmanin 3 yila yakin

stirecedi ve %30'un Uzerinde bir daralma yasanacadi goéridlmektedir. Bu

Tiirkiye Ekonomi Politikalari Arastirma Vakfi | Politika Notu | Sayfa 9
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varsayim altinda kriz 6ncesi tiketim dizeyinin 2005 sonu itibariyle dahi
yakalanamamasi da bir baska ilgi ceken noktadir. Bir baska deyisle tlketiciler
daha az tiketmek yerine rasyonel bir korunma mekanizmasi gelistirerek,
daha ucuz drdnleri goreceli olarak daha fazla miktarda tiketmeyi tercih

etmislerdir.

Tiaketimi yodun bir sekilde kismak yerine yukarida bahsedilen korunma
mekanizmasinin gelistirilmesinin dnemli bir sebebi de takip edilen Grlinlerin
yatirrm, dayanikli tiketim ve hazir giyim mallarn ile karsilastirildiginda
gereksinim niteligi tasiyan gida, temizlik ve kisisel bakim (hizhi tiketim
mallari) trunlerinden olusuyor olmasidir. Hizli tiketim mallari harcamalarinda
ikameye ragmen yasanan dusls, dayanikh tiketim mallari harcamalarinda ve
yatirm harcamalarinda cok daha keskin dlsltsler yasandigi izlenimini
uyandirmaktadir.

Calismanin bir diger 6nemli bulgusu da toplumun farkh kesimlerinin krizden
ne derece farkl etkilendiginin tespit edilmesidir. Kisa donemde DE grubu
ucuza ikameyi erken baslatarak krizden en az etkilenen grup olurken, uzun

dénemde tiketim dlizeyini en az ylkseltebilen grup olarak 6én plana gikmistir.

Tlketici davraniglar projesinin ilk iki calismasinda tiketim sepetinin kalite
kompozisyonundaki degisim ve bunun tiketim dlizeyi lzerine etkileri ayrintih
olarak incelenmistir. Takip eden galismalarda 6ncelikle alisveris sikliginda ve

sepet blylikliglinde yasanan degisimler arastirilacaktir.
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2001 Krizi ve Sonrasindaki Gelismelerin Hanehalki Tiiketimi Uzerine Etkileri

Ek 1 — Veri Ozellikleri

Hane Tlketim Paneli (HTP) Turkiye'deki hizli tiketim mallari pazari, tliketim
davraniglari ve yasam tarzlan ile ilgili énemli ve gulvenilir bir kaynak
olusturur. Bu veri seti kullanilarak yapilan calismalari degerlendirirken veri
setinin birtakim temel &zelliklerini incelemek yararh olacaktir. Bu bélimde
Oncelikle HTP'nin &érneklemi ile ilgili genel birtakim bilgiler ve istatistikler
sunulacak, daha sonra ise HTP veri setinin toplanma slireci anlatilacaktir. Son

olarak ise veri setinde bulunan tiim degiskenler kisaca acgiklanacaktir.

HTP verileri 2001 yilinin sonuna kadar 14 sehrin, nifusu 25,000 ve lzerinde
olan ilgelerinden toplanmistir. Orneklemdeki her hane 14 il ve Tirkiye
genelinde belli sayida haneyi temsil etmektedir. Hanelerin temsil gugleri
eldeki projeksiyon (izdisim) verileri ile yansitiimaktadir. Secilen 6érneklemin,
her bolgeyi Sosyoekonomik Statlii (SES), yas, meslek ve egitim seviyesi
bakimindan temsil etmesine 6zen gosterilmistir. 2002 yili itibariyle, veri
toplanan il sayisi 28'ye cikarilmistir. Kirsal kesimi de kapsayan bu yeni
orneklemle birlikte, yaklasik 17 milyon hane ve 73 milyon Kisi temsil edilmis
olmustur. 2002 0&ncesinde ve sonrasinda kullanilan &6rneklemin Tulrkiye

genelinde kacg haneyi temsil ettigi Tablo 1’de 6zetlenmektedir.

Tablo 1: 14 Il ve Tiirkiye Projeksiyon Verileri

Yil 14 il Projeksiyonlan Tiirkiye Projeksiyonlari

2000 5,729,111

2001 5,870,673
2002 6,034,206 16,264,327
2003 6,202,923 16,604,251
2004 6,365,710 16,954,326
2005 6,541,160 17,286,349

Not: Projeksiyon verileri her ay degismektedir. Tabloda gosterilen
veriler yil i¢i ortalama projeksiyonlari yansitmaktadir.
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Tablo 2'de ise ©6&rneklem icindeki hane sayisinin ve SES grubu
kompozisyonunun vyillar igindeki degisimi goérilmektedir. Gorildiga gibi,
2002 yilinda veri saglayan hane sayisinda 6nemli bir degisiklik olmustur.
Ancak hanelerin projeksiyonlari degistirilerek projeksiyonlarin SES gruplarina

gore dagiliminin sabit kalmasi saglanmistir.

Tablo 2: Hane Halki Sayilari ve SES Grubu Kompozisyonu

2000 2001 2002 2003 2004 2005

Toplam 4,030 3,611 4,815 4,978 5,840 5,700

AB 923 953 1,207 1,256 1,291 1,137
(22.9%) (26.4%) (25.1%) (25.2%) (22.1%) (19.9%)

C1 1,192 1,103 1,544 1,550 1,744 1,527
(29.6%) (30.5%) (32.1%) (31.1%) (29.9%) (26.8%)

C2 1,228 962 1,145 1,066 1,203 1,221
(30.5%) (26.6%) (23.8%) (21.4%) (20.6%) (21.4%)

DE 687 593 919 1,106 1,602 1,815
(17.0%) (16.4%) (19.1%) (22.2%) (27.4%) (31.8%)

Not: Parantez icindeki sayilar SES gruplarinin toplam érneklem igindeki payini géstermektedir.

Hanelerden temel olarak iki trllG veri toplanmaktadir: (1) satin alma verisi
ve hane ve (2) hane halki ile ilgili genel bilgiler. Satin alma verisi, drneklem
icinde bulunan ailelerden haftalik olarak toplanmaktadir. Veri toplanirken
gunlik sistemi kullanilmaktadir. Her hanedeki her bir alisveris icin ne alindi,
ne zaman alindi, kac adet alindi, hangi fiyata alindi, nereden alindi ve
promosyon var miydl sorularinin cevaplari bu formlara kaydedilir. Her hafta
hanelere dagitilan HTP formlari alisveris fisleri ile birlikte toplanir ve islenir.
Toplanan satin alma verisi tlketimi degil sadece satin almayi raporlar ve
sadece hane icgin yapilan aligverisi kapsar. Satin alma verisinin yaninda,
orneklemdeki ailelerden her yil hane buyukligld, hane halkinin profili (yas,
egitim, meslek), gelir, harcamalarin dagilimi, hayat tarzi ve esya bulunurlugu

konularinda da bilgi ainmaktadir.
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2001 Krizi ve Sonrasindaki Gelismelerin Hanehalki Tiiketimi Uzerine Etkileri

Veri setinin 6rneklemi ve ne sekilde toplandidi ile ilgili genel bilgileri verdikten
sonra, veri setinde bulunan tim degiskenleri teker teker agiklamak faydah
olacaktir. HTP genel olarak 4 tip degisken barindirmaktadir: (1) yapilan alim
ile ilgili degiskenler, (2) alimi yapan hane ile ilgili degiskenler, (3) alinan Grin

ile ilgili degiskenler ve (4) alimin yapildigi madaza ile ilgili degiskenler.

Alim ile ilgili degiskenler alimin yapildigi tarih, alimin fiyati, miktari ve fiyat ile
miktar verilerinin carpilmasiyla bulunan deder degiskeninden olusmaktadir.

Fiyat ve deger degiskenlerinin birimi YTL'dir.

Alimi yapan hane ile ilgili degiskenler, daha o©nce de belirtildigi gibi
hanelerden her yil toplanan temel birtakim géstergeleri icerir. Bunlar hane
blylkligu, hane reisinin ve esinin dogum vyillari, yasadiklari bélge ve sehir,
ait olduklari SES grubu ve tim popllasyon icinde temsil ettikleri hane sayisi
(projeksiyonlar) olarak siralanabilir. Bir hanenin hangi SES grubuna ait
oldugu diger birtakim gostergeler sonucu ortaya c¢ikmaktadir. SES
hesaplamalarinda oncelikle hanenin sahip oldugu elektronik ve dayanikli
esyalara gore “sahiplik puani” belirlenir. Egitim ve mesleki durum notu olarak
18 yasin lzerinde olup en yiksek egitim ve mesleki pozisyona sahip olan
kisinin puani alinir. Tim puanlarin toplami hanenin SES puanini olusturur ve
hane SES olcek tablosunda kendi puanina denk diisen gruba girer. Ornegin
hane 53 veya Uzeri bir puan almissa A, 35-52 arasi bir puan almissa B
grubuna girer. Olusturulan gruplar arasindaki farki daha da belirginlestirmek
amaciyla A ve B gruplarn birlestirilerek AB grubu, D ve E gruplan
birlestirilerek ise DE grubu olusturulmustur. Sonucta ortaya AB, C1, C2 ve DE
olmak Uzere dort adet SES grubu gikmistir.

Uglincii grup degiskenler ise alinan drin ile ilgili olanlardir. Uriiniin bulundugu
sektor, kacli paketler halinde satildigi, bir paketin icinde kag adet Urin
bulundugu, hangi firmanin Grint oldugu ve Urlinin markasi Gglncl grup
degiskenlerini olusturmaktadirlar. Yapilan calismalar igin (¢ tip sektor
siniflandirmasi  yapilmistir.  Birinci sektér siniflandirmasi  en ayrintili

siniflandirma olup Griinleri 119 farkl Grtin grubuna ayirmaktadir. Ikinci sektér
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siniflandirmasi en genel olan siniflandirmadir; bu siniflandirma altinda Grinler
“Gida ve Icecek Uriinleri”, “Temizlik Malzemeleri”, “Kisisel Bakim Uriinleri” ve
“Diger Uriinler” olmak lzere dért ana Urin grubuna ayrimislardir. Uglincii
ayrim ise birinci ayrimdan daha genel, ikinci ayrimdan ise daha ayrintili
olarak tanimlanabilir; bu ayrimda durinler 12 farkli kategori grubuna
ayrilmislardir. 119 farkh Grin grubunun ne olduklart ve diger

siniflandirmalarda hangi kategoriye girdikleri Tablo 3'te 6zetlenmektedir.

Dordinct grup degiskenleri alimin yapildigi madaza ile ilgili degiskenlerdir.
Bu degiskenler, alimin yapildigi magazanin ismini ve bu madazanin yapilan (g
ayri siniflandirma altinda hangi gruplara ait oldugunu gostermektedir. Yapilan
ilk siniflandirma, madazalan “Hipermarket ve Slpermarketler”, “Zincir
Magazalar”, “Bakkallar”, “Acik Pazarlar”, “Indirim Magazalari”, “Toptancilar”,
“Bufeler” ve “Diger Magazalar” olmak Uzere 8 ayri gruba ayirmaktadir.
Yapilan ikinci siniflandirma ise daha genel siniflandirma olup madgazalari
“Geleneksel Perakendeciler” ve “Organize Perakendeciler” olmak Uzere ikKi
ana gruba ayirmaktadir. Hipermarket ve stpermarketler ile zincir magdazalar,
organize perakendeciler olarak tanimlanirken; diger tim madaza tirleri
geleneksel perakendeciler grubu altina girmislerdir. Son siniflandirma ise
zincir madaza olarak tanimlanan madazalari “Yerel Zincirler” ve “Ulusal
Zincirler” olarak ikiye ayirmaktadir. Veri setinde bulunan madazalarin bu ig

siniflandirma altinda hangi gruba girdikleri Tablo 4’de gésterilmektedir.

HTP veri setinde hane halkindan toplanan verilerin yani sira, daha sonra
cesitli analizlerde kullaniimak amaciyla yaratiimis bir dedisken de dérdinci
bir  madaza siniflandirmasidir.  Yukarida anlatilan ilk  madaza
siniflandirmasinda  hipermarket ve slpermarket olarak tanimlanan
madazalarin zincir tanimina uygun olduklan goérilmus, dolayisiyla bu grup
altinda olan madazalar da zincir madazalar kategorisine sokulmuslardir.
Yukaridaki ayrimdan farkh olarak bu ayrimda, zincirler “Lider Zincirler” ve

“Gelisen Zincirler” olarak ikiye ayrilmiglardir.
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Tablo 3: Uriin Siniflandirmalari

Sektor Siniflandirmasi 1

Sektor Siniflandirmasi 2

Sektor Siniflandirmasi 3

Baharatlar
Bakliyat
Bebek Mamasi
Bulyonlar
Corbalar
Domates Salgasi
Donmus Yemek
Donmus Yiyecekler
Ekmekler
Hardal
Kek Unlari
Ketgap
Konserve Balik
Konserve Gida
Makarna
Maya
Mayonez
Misir Gevregi
Piring Unu
Pudingler
Receller
Seker
Seker
Soslar
Tahin Helvasi
Tuz
Tuz
Unlar
Beyaz Etler
Islenmis Et
Diger Acik igecekler
Kuruyemis
Limon-Salgam Sulari
Sirke
Susam Yagi-Pekmez
Tursu
Yumurta
Zeytin
Atigtirmalar
Biskuviler
Gikolata Kapli Urinler
Cikolatalar
Dondormalar
Krem Cikolatalar
Liks Cikolatalar
Sekerler
Peynir
Sutler
Yogurtlar
Likit Yaglar
Margarine
Tereyag
Alkollii igecekler
Alkolsiiz igecekler
Ayran
Biralar
Buzlu Caylar
Caylar
Enerji ve Spor igecekleri
Hazir Kahve ve Kremalar
Hazir Kakaolu igecekler
Maden Suyu
Malt igecekleri
Meyve Sulari
Sise Sular
Toz igecekler
Turk Kahveleri
Bebek Bezleri
Bebek Mendilleri
Hijyenik Pedler
Kagit Uriinler
Acik Sampuanlar
Briyantinler
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Gida-lgecek Urinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Gida-igecek Uriinleri
Kisisel Bakim Uriinleri
Kisisel Bakim Uriinleri
Kisisel Bakim Uriinleri
Kisisel Bakim Uriinleri
Kisisel Bakim Uriinleri
Kisisel Bakim Uriinleri

Paketlenmis Gida Urinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Urunleri
Paketlenmis Gida Urunleri
Paketlenmis Gida Urunleri
Paketlenmis Gida Urlinleri
Paketlenmis Gida Urlinleri
Paketlenmis Gida Urlinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Urunleri
Paketlenmis Gida Urunleri
Paketlenmis Gida Urunleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Urlinleri
Paketlenmis Gida Urlinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Uriinleri
Paketlenmis Gida Urunleri
Paketlenmis Gida Urunleri
Et Uriinleri
Et Uriinleri
Acik Gida Uriinleri
Acik Gida Uriinleri
Acik Gida Uriinleri
Acik Gida Uriinleri
Acik Gida Uriinleri
Acik Gida Uriinleri
Acik Gida Uriinleri
Acik Gida Uriinleri
Sekerlemeler
Sekerlemeler
Sekerlemeler
Sekerlemeler
Sekerlemeler
Sekerlemeler
Sekerlemeler
Sekerlemeler
Sit Uriinleri
Sit Uriinleri
Sit Uriinleri
Yaglar
Yaglar
Yaglar
igecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
icecek Uriinleri
Kagit Uriinler
Kagit Uriinler
Kagit Uriinler
Kagit Uriinler
Sag Bakim Urlinleri
Sag Bakim Urlinleri
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Tablo 4: Magaza Siniflandirmalari

Magaza Ismi

Magaza Siniflandirmasi 1

Magaza Siniflandirmasi 2

Magaza Siniflandirmasi 3

Magaza Siniflandirmasi 4

Bakkal
Orta Market
Bakkalim
Kuruyemisgi
Bufe
Acik Pazar
Sabit pazar
Kapidan Alim
Toptanci Magaza
Diger
Birmas
Dogu
Greens
Mavi
Oli Market
Orko
Tem
Ucarlar
Belcar
Tempo
Arican
Merhamet
Fidanlar
Muggy
Tema
Cagdas
Upa
Akyurt
Altunbilekler
Esmar
Etmar
Fiskomar A.S.
Gurmar
Renk Gida
Tansa
Bim
Endi
Sok
Dia
Umi
Mercek (Konya)
Macro Center
Carrefour-SA
Gima
Kipa
Metro
Migros
Tansas
Yimpas
Real
Champion-SA
Adese
Afra
Baymar
Begendik
Beltas/Dengemek
Binbir
Canerler
Continent
Contour
Genpa
Groseri
Ismar
Kiler
Marketim
Nazar
Nokta
Ordu Pazari-Oypa
Osmanli Gida
Pehlivanoglu
Yonca Gida
Antalya Makro
Has Begendik
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Geleneksel
Geleneksel
Geleneksel
Geleneksel
Geleneksel
Geleneksel
Geleneksel
Geleneksel
Geleneksel
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize
Organize

Bakkal
Bakkal
Bakkal
Bife
Bife
Pazar
Pazar
Pazar
Toptanci
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stpermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Indirim Magazasi
Indirim Magazasi
Indirim Magazasi
Indirim Magazasi
Indirim Magazasi
Indirim Magazasi
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir
Zincir

Ulusal zincir
Ulusal zincir
Ulusal zincir
Ulusal zincir
Ulusal zincir
Ulusal zincir
Ulusal zincir
Ulusal zincir
Ulusal zincir
Ulusal zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir
Yerel zincir

Bakkal
Bakkal
Bakkal
Bufe
Bufe
Pazar
Pazar
Pazar
Toptanci
Hipermarket-Stpermarket
Hipermarket-Stupermarket
Hipermarket-Stpermarket
Hipermarket-Supermarket
Hipermarket-Supermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siuipermarket
Hipermarket-Supermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stpermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Supermarket
Hipermarket-Supermarket
Hipermarket-Supermarket
Hipermarket-Supermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Siipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stipermarket
Hipermarket-Stpermarket
Hipermarket-Stupermarket
Hipermarket-Stupermarket
Indirim Magazas|
Indirim Magazasi
Indirim Magazasi
Indirim Magazasi
Indirim Magazasi
Indirim Magazasi
Gelisen Zincir
Lider Zincir
Lider Zincir
Lider Zincir
Lider Zincir
Lider Zincir
Lider Zincir
Lider Zincir
Lider Zincir
Lider Zincir
Lider Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Geligen Zincir
Gelisen Zincir
Geligen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir
Gelisen Zincir

Tiirkiye Ekonomi Politikalari Arastirma Vakfi | Politika Notu | Sayfa 16



PN-ES-2006-09

2001 Krizi ve Sonrasindaki Gelismelerin Hanehalki Tiiketimi Uzerine Etkileri

Ekonomist dergisinin 2005 yilinda yaptigi perakendeciler siralamasinda ilk 10
sirada olan madazalar lider perakendeciler grubu altina alinmis, digerleri ise
gelisen zincirler olarak tanimlanmistir. Olusturulan bu dérdiincii magaza

siniflandirmasi da Tablo 4'de 6zetlenmektedir.
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Ek 2 - Fiyat Serisi Metodolojileri

Degisken Agirlhikli Fiyat Serisi Metodolojisi

Degisken adirhikh fiyat serisi hesaplamalari yapilirken 6ncelikle her bir satin
alim isleminin (alim) fiyat ve miktar verileri carpilarak, o alimin dedgeri
hesaplanmistir. Bu deder eldeki projeksiyon verileriyle carpilarak alimin
popillasyona (kitle) yansitilmis dederi bulunmustur. Bu deder yansitiimis
dedger olarak isimlendirilmistir. Ardindan 2000-2005 vyillarindaki tim aylar
icin bu yansitilmis deder figirleri toplanmis, bdylelikle aylar igin toplam
yansitilmis dederlere ulasiimistir. Her bir alimin yansitiimis dederinin o
islemin gerceklestigi aydaki toplam yansitiimis dedgere bélinmesiyle, o alimin
o ayda gergeklesmis tim ahlmlar igindeki adirhdr ortaya cikmistir. Bu
agirliklarin, karsilik gelen alimlarin fiyatlariyla carpilmasiyla agirhiklandiriimis
alim fiyatlari elde edilmistir. Bu adirliklandiriimis fiyatlarin toplanmasiyla
ortaya aylik fiyat endeksi serisi ¢ikmistir. Yapilan islemlerin tim{ asagidaki

formulle 6zetlenmektedir’;

1, .
Pl =Y PP

D PulaProj
=l

Bu formilde PI. t zamanindaki fiyat endeksini, I; t zamaninda yapilan toplam
allm sayisini, pix t zamaninda yapilan i aliminin fiyatini, g¢ t zamaninda
yapilan i ahimin miktarini, proji ise t zamaninda yapilan i aliminin projeksiyon

dederini temsil etmektedir.

Sabit Agirhikh Fiyat Endeksi Hesaplamalarni

7 Bu seride dikkat edilmesi gereken nokta PI,’nin zaman igindeki degisiminin fiyat artiglarina bagli oldugu kadar titkketim sepetindeki
kompozisyon degigsimine de bagli olmasidir. Bdylece ikame etkisinin 6l¢iilmesi saglanmaktadir.
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2001 Krizi ve Sonrasindaki Gelismelerin Hanehalki Tiiketimi Uzerine Etkileri

HTP veri seti kullanilarak hazirlanan sabit agirlikh fiyat endeksi igin ise baz yil
2000 vyili olarak belirlenmistir ve adirliklar 2000 vyihi  adirhklarina
sabitlenmistir. Ancak bu noktada karsilasilan 6nemli bir problem hangi

degiskene agirlik verilmesi gerektigidir.

Ilk secenek olarak Griin gruplan karsimiza cikmaktadir. HTP veri setinde
yaklasik 58000 adet Grin bulunmaktadir, ancak bu urinlerin 6nemli bir
kisminin  2000-2005 vyillari  boyunca devamli olmadigi go6zlenmistir.
Dolayisiyla Grin gruplarina agirliklandirmak ve bu adirliklar yillar icinde sabit
tutmak mimkin gézikmemektedir. Ikinci secenek ise her markaya bir agirlk
vermektir. Bunu yapabilmek icin de 2000-2005 déneminde devamli olan
markalari belirlemek ve bu devamli markalarin toplam tiketim igindeki
paylarini yillar itibariyle kontrol etmek gerekmektedir. Bu nedenle tim vyillar
icinde devamli markalar belirlenmis, bu markalarin toplam tiketim igindeki

pay! yillar itibariyle asagidaki gibi sekillenmistir;

Tablo 1 : Devamh Markalarin Toplam Tiiketimdeki Payi

Yil Devamli Markalarin Orani

2000 98.17%
2001 97.91%
2002 96.83%
2003 95.17%
2004 94.18%
2005 92.55%

Tablo 1’'de de goruldigi gibi devamh markalarin toplam tiketim igindeki
orani tim vyillar icin %90'nin Uzerinde kalmaktadir. Dolayisiyla fiyat endeksi
analizlerine sadece bu markalarla devam etmek herhangi bir sorun teskil
etmeyecektir.

Agirliklandirmanin hangi degiskene gore yapilacagi ve temel yilin ne olacadi
sorularina cevap bulunduktan sonra fiyat endeksi serisi hesaplamasina
gecilmistir. Yapilmasi gereken ilk sey her marka igin ortalama bir fiyat

hesaplamaktir. Veri setinde her satim alim islemi igin fiyat ve miktar verileri
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bulunmaktadir. Bu veriler kullanilarak ©oncelikle Grtn gruplar, sonra da
markalar icin asadidaki formduller kullanillarak ortalama birer fiyat
belirlenmigstir;

0)  avgimp] = 27
mi
tcompv’
()  avgeompp] = 3 itmw' xavgitmp;

(2) itmw =

() compw’ = 0PV

000

() pr, =Zcoaqnvjxavgcon:;;rf
A

Denklem (1)’de her bir Grln igin ortalama bir fiyat belirlenmistir. i Grindndn t
zamanindaki ortalama fiyati o drine t zamaninda yapilan toplam harcamanin
toplam miktara béliinmesiyle ortaya cikmaktadir. Uriinler kendi iclerinde
birimler acisindan homojen olduklarindan, birim fiyat hesaplamasina gerek
kalmamaktadir. Tium vyillar icinde i Urtnune yapilan toplam harcamanin, i
arindnin ait oldugu j markasina yapilan toplam harcama igindeki payi ise i
drininin  adirhdini vermektedir. (Denklem 2) Uriinlerin  adirliklari  ve
ortalama fiyatlari kullanilarak ise markalarin agdirliklandiriimis fiyat serileri
hesaplanmistir. (Denklem 3) Bu noktadan sonra yapilmasi gereken ise
markalarin 2000 yilinda toplam tiketim icindeki paylarini bulmak ve bu
paylar ve adirliklandiriimis marka fiyatlari ile fiyat endeksi serisini
olusturmaktir. Denklem 4, markalarin 2000 yilinda toplam tiketim igindeki
payini, Denklem 5 ise fiyat endeksi serisini hesaplamak (zere

olusturulmustur.
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